
TUGAS AKHIR 

 

PERANCANGAN WEBSITE KULINER KHAS KOTA MADIUN 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI UMKM LOKAL 

Untuk memenuhi Sebagian persyaratan dalam memperoleh Gelar Sarjana (S-1) 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 
 
 

Diajukan Oleh : 

TASYA TAKHAYAZA YUDISTIA 

19052010068 

 
 

         Pembimbing I :  

Diana Aqidatun Nisa, S.T., M.Ds 

          Pembimbing II : 

    Widyasari, S.T., M.Ds.  

 
 

FAKULTAS ARSITEKTUR DAN DESAIN UNIVERSITAS 

PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” 

JAWA TIMUR 

2022/2023



i  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ii  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii  

ABSTRAK 

 

Pemberdayaan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) adalah usaha 

ekonomi yang dijalankan Individu, Rumah tangga, atau badan usaha ukuran kecil 

sesuai dengan kriteria yang ditetapkan oleh Undang-Undang nomor 20 tahun 2008. 

Saat ini UMKM menjadi salah satu penggerak perekonomian di Indonesia. Situasi 

perekonomian Indonesia saat ini sedang kembali pulih dari krisis yang terjadi                       ketika 

pandemi Covid-19. Pertumbuhan UMKM Kota Madiun terbilang signifikan dalam 

setahun terakhir. Di antara ketiga bidang usaha UMKM yang paling banyak 

digandrungi yaitu usaha dibidang kuliner.  

Pada penelitian ini penulis menggunakan Teknik analisis data deskriptif 

dengan metode pengumpulan data melalui, observasi langsung, wawancara, 

kuisioner, dan SWOT. Analisis deskriptif merupakan Teknik analisis data yang 

memfokuskan pengkajian deskripsi dari fenomena, peristiwa, gejala dan kejadian 

secara faktual. Observasi dilakukan untuk mendapatkan data pendukung dalam 

penelitian guna mengetahui perkembangan UMKM dan juga Kota Madiun dalam 

meningkatkan ekonomi di kawasan Lokal.  

Berdasarkan target audiens usia 18–25 tahun, maka website ini akan 

dikemas dengan modern dan proses transaksi yang simpel. Beberapa fitur juga 

dapat membantu wisatawan dan UMKM dalam informasi mengenai kuliner Khas 

Kota Madiun. Pembuatan website menjadi salah satu inovasi  untuk UMKM agar 

mampu menjualkan produk dengan pasar yang luas. Karena transaksi yang simpel.    

Kata Kunci : UMKM, Kuliner, Web, Lokal  



ii  

Abstract 

Empowerment of Micro, Small and Medium Enterprises (SME) is an 

economic business run by individuals, households or small business entities 

according to the criteria stipulated by Law number 20 of 2008. Currently SME are 

one of the drivers of the economy in Indonesia . Indonesia's economic situation is 

currently recovering from the crisis that occurred during the Covid-19 pandemic. 

The growth of SME in Madiun City has been significant in the last year. Among 

the three SME business fields that are most loved, namely the business in the 

culinary field. 

In this study the authors used descriptive data analysis techniques with data 

collection methods through, direct observation, interviews, questionnaires, and 

SWOT. Descriptive analysis is a data analysis technique that focuses on studying 

factual descriptions of phenomena, events, symptoms and incidents. Observations 

were made to obtain supporting data in research to determine the development of 

SME and also the City of Madiun in improving the economy in the local area. 

Based on the target audience aged 18–25 years, this website will be packaged in 

a modern way and the transaction process will be simple. Several features can 

also help tourists and SME in information about the typical culinary delights of 

the City of Madiun. Making a website is one of the innovations for SME to be able 

to sell products to a wide market. Because the transaction is simple. 

 

Keyword : SME, Culinary, Web, Local 
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