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ABSTRAK 

Lamongan adalah salah satu kabupaten yang ada di Jawa Timur yang memiliki berbagai 

macam wisata, meliputi wisata hiburan, wisata kuliner, wisata religi, wisata alam, wisata 

sejarah, wisata pantai, dan lain-lain. Salah satunya adalah Wisata Edukasi Gondang Outbond 

(WEGO) Lamongan sebagai wisata alam dengan muatan Pendidikan di dalamnya. Wisata 

Edukasi Gondang Outbond (WEGO) Lamongan merupakan salah satu wisata baru yang ada di 

Kabupaten Lamongan dan diresmikan pada 10 November 2016 lalu yang bertepatan dengan 

hari pahlawan dan dibangun pada lahan seluas 23 hekter yang ada di Desa Deketagung, 

Kecamatan Sugio, Kabupaten Lamongan, Jawa Timur. 

 Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dan kuantitatif berupa wawancara , 

observasi, dan kuesioner, data sekunder melalui sumber jurnal, artikel, buku dan website. 

Melalui tahapan tersebut, konsep perancangan Re-Branding nantinya sesuai dengan 

karakteristik atau ciri yang sudah didapatkan. 

 Dengan terkumpulnya hasil data analisis yang dilakukan, didapatkan konsep desain 

dengan keyword “Rekreasi Petualangan Edukatif”. Kemudian, keyword diterpakan pada 

konsep visual dan juga konsep verbal. Konsep visual berupa warna, tipografi dan juga bentuk 

yang akan digunakan pada desain. Konsep verbal didapatkan tagline “Zona Petualangan 

Sambil belajar”. 

 Perancangan Re-Branding Identity Wisata Edukasi Gondang Outbond (WEGO)  ini 

dirancang dengan tujuan sebagai pembuatan visual identity yang kuat sebagai bran wisata 

edukasi yang ada di kabupaten lamongan, memperjelas positioning brand dari Wisata Edukasi 

Gondang Outbond (WEGO) lamongan.  

Kata Kunci: Re-Branding; Wisata Edukasi Gondang Outbond (WEGO) Lamongan; Wisata 
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ABSTRACT 

Lamongan is one of the districts in East Java which has various kinds of tourism, 

including entertainment tourism, culinary tourism, religious tourism, nature tourism, 

historical tourism, beach tourism, and others. One of them is Educational Tourism Gondang 

Outbound (WEGO) Lamongan as nature tourism with educational content in it. Gondang 

Outbound Educational Tourism (WEGO) Lamongan is one of the new tours in Lamongan 

Regency and was inaugurated on November 10 2016 which coincided with Heroes' Day and 

was built on 23 hectares of land in Deketagung Village, Sugio District, Lamongan Regency, 

Java East. 

         This study uses qualitative and quantitative methods in the form of interviews, 

observations, and questionnaires, secondary data through journals, articles, books and 

websites. Through these stages, the Re-Branding design concept will be in accordance with 

the characteristics or features that have been obtained. 

         By collecting the results of the analysis data carried out, a design concept was 

obtained withkeyword “Educational Adventure Recreation”. Then, keywords are applied to 

visual concepts as well as verbal concepts. Visual concepts in the form of colors, typography 

and shapes that will be used in the design. Verbal concept is obtainedtagline “Adventure 

Zone while learning”. 

         The design of Re-Branding Identity for Gondang Outbound Educational Tourism 

(WEGO) was designed with the aim of creating a strong visual identity as an educational 

tourism brand in Lamongan district, clarifying the brand positioning of Lamongan Gondang 

Outbound Educational Tourism (WEGO). 

Keywords:Re-Branding; Gondang Outbound Educational Tourism (WEGO) Lamongan; Tour 
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