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ABSTRAK

POKDAKAN Delta Mina Makmur merupakan salah satu organisasi petani tambak di
Kabupaten Sidoarjo yang menggunakan metode polikultur organik. Metode budidaya tersebut
tidak menggunakan bahan kimia sehingga aman untuk konsumsi jangka panjang dan ramah
lingkungan. Selain produk mentah, hasil panen tambak diolah menjadi produk siap konsumsi
dengan nama Bandeng Juwara. Produk yang dijual berupa bandeng presto dan otak-otak
bandeng. Bandeng Juwara memiliki unique selling proposition produk organik namun produk
ini menggunakan identitas visual yang mirip dengan salah satu usaha sejenis di Kota Surabaya
yaitu Bandeng Juwana sehingga berpotensi terkena masalah plagiasi HKI(Hak Kekayaan
Intelektual). Oleh karena itu diperlukan pembuatan identitas visual baru. Penelitian ini
bertujuan untuk membantu Bandeng Juwara membuat identitas visual baru untuk menghindari

plagiarism dan memperkuat USP organik pada produknya kepada target pasar yang dituju.

Penilitian ini menggunakan metode kualitatif dan kuantitatif untuk pengumpulan data
kemudian data dianalisis menggunakan metode kualitatif deskriptif. Penelitian ini terdiri dari
beberapa tahapan yaitu identifikasi masalah, pengumpulan data, analisis data, pembuatan
konsep desain, dan visualisasi desain. Hasil dari perancangan ini adalah identitas visual berupa

logo.

Berdasarkan analisis data, brand Bandeng Juwara menargetkan konsumen yang peduli
dengan lingkungan dan suka bepergian. Oleh karena itu, dibuatlah keyword, konsep visual, dan
verbal sebagai panduan re-branding Bandeng Juwara. Yang perlu dilakukan adalah membuat
konsep verbal dengan mengganti nama brand karena nama Juwara sudah didaftarkan oleh
orang lain. Setelah mengganti nama, dibuatlah konsep visual yang merepresntasikan produk

bandeng siap saji dengan USP organik.

Dari konsep di atas, dibuatlah beberapa alternatif desain logo. Hasil alternatif logo akan
divalidasi oleh dosen dan pemilik usaha Bandeng Juwara. Desain logo terpilih akan
diimplementasikan ke media pendukung yang diperlukan. Dengan adanya perancangan ini
diharapkan dapat membantu UMKM Bandeng Juwara untuk berkembang dan terhindar dari

plagiasi hak cipta.

Kata kunci: Bandeng, Organik, Identitas, Logo



ABSTRACT

POKDAKAN Delta Mina Makmur is one of the pond farmer organizations in Sidoarjo
Regency that uses the organic polyculture method. This cultivation method does not use
chemicals so it is safe for long-term consumption and environmentally friendly. In addition to
raw products, pond harvests are processed into ready-to-consume products under the name
Milkfish Juwara. The products sold are presto milkfish and milkfish brains. Milkfish Juwara
has a unique selling proposition for organic products, but this product uses a visual identity
that is similar to one of its kind in the city of Surabaya, namely Milkfish Juwana, so it has the
potential to be exposed to IPR (Intellectual Property Rights) plagiarism problems. Therefore it
IS necessary to create a new visual identity. This research aims to help Milkfish Juwara create
a new visual identity to avoid plagiarism and strengthen the organic USP of its products for
the intended target market.

This research uses qualitative and quantitative methods for data collection and then
the data is analyzed using descriptive qualitative methods. This research consists of several
stages, namely problem identification, data collection, data analysis, design concept creation,
and design visualization. The result of this design is a visual identity in the form of a logo.

Based on data analysis, the Bandeng Juwara brand targets consumers who care about
the environment and like to travel. Therefore, keywords, visual concepts, and verbals were
created as a guide for Bandeng Juwara re-branding. What needs to be done is to make a verbal
concept by changing the brand name because the Juwara name has already been registered by
someone else. After changing the name, a visual concept was made that represented ready-to-
drink milkfish products with an organic USP.

From the concept above, several alternative logo designs were made. The alternative
logo results will be validated by lecturers and business owners of Bandeng Juwara. The
selected logo design will be implemented into the required supporting media. With this design,

it is hoped that it can help UMKM Milkfish Juwara to develop and avoid copyright plagiarism.

Keyword: Milkfish, Organic, Identity, Logo
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