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ABSTRAK 

 

Lamongan merupakan daerah di Provinsi Jawa Timur yang memiliki beberapa potensi 

ekonomi, salah satunya adalah sektor perikanan. La Primarasa merupakan salah satu UMKM 

yang memanfaatkan potensi perikanan untuk mengolah produk olahan ikan bandeng berupa 

otak-otak bandeng, bandeng asap, bandeng presto, abon bandeng, dan sambal bandeng poyah 

asap. La Primarasa menghadapi beberapa faktor problematis yaitu 85% dari 100 masyarakat 

Lamongan tidak mengetahui brand La Primarasa di daerah tersebut. Font yang digunakan pada 

logo adalah font Mistral Regular yang merupakan font non-komersial memiliki lisensi 

penggunaan pribadi dan jika menggunakannya dalam aktivitas komersial bertentangan dengan 

undang-undang hak cipta. Menurut hasil wawancara, minimnya media periklanan dikarenakan 

selama ini hanya menggunakan dua media yaitu Instagram dan Shopee. Dari hasil observasi, 

media sosial Instagram yang digunakan untuk beriklan tidak terkonsep.  

Dalam mengumpulkan data perancangan, metode kualitatif dan kuantitatif digunakan 

untuk pengumpulan data primer, yaitu dengan teknik wawancara, observasi lapangan dan 

kuesioner. Data sekunder meliputi literatur berupa buku, jurnal, artikel ilmiah dan situs internet. 

Teknik analisis yang digunakan adalah analisis deskriptif menghasilkan konsep desain dengan 

kata kunci “Oleh-Oleh Autentik Lamongan yang Praktis” sebagai acuan dalam perancangan. 

Hasil analisis data dapat disimpulkan bahwa logo yang dirancang dapat 

merepresentasikan citra brand dan keaslian Kabupaten Lamongan 

dengan mengimplementasikan visual patung bandeng lele sebagai ikon khas Lamongan. 

Merancang atribut yang dibutuhkan merupakan alat yang dapat membantu dalam membentuk 

brand La Primarasa untuk menciptakan brand image yang lebih baik dan lebih dikenal oleh 

warga Lamongan. La Primarasa juga membutuhkan media promosi cetak dan digital untuk 

memperkenalkan La Primarasa kepada masyarakat Lamongan secara lebih luas. Penggunaan 

warna didasarkan pada referensi logo city branding Kota Lamongan yang mewakili identitas 

Kabupaten Lamongan. 

Diharapkan perancangan branding La Primarasa dapat diterapkan secara terus menerus 

untuk membangun brand image yang kuat yang dapat terbentuk dibenak masyarakat Lamongan 

untuk meningkatkan brand awareness. 

Kata Kunci : Branding; Brand Awareness; Olahan Ikan Bandeng; Lamongan   
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ABSTRACT 

 

Lamongan is an area in East Java Province which has several economic potentials, one of which 

is the fisheries sector. La Primarasa is one of the SMEs that utilizes fisheries potential to process 

processed milkfish products in the form of milkfish brains, smoked milkfish, presto milkfish, 

shredded milkfish, and smoked milkfish poyah sauce. La Primarasa faces several problematic 

factors, namely 85% of 100 Lamongan people do not know the La Primarasa brand in the area. 

The font used in the logo is the Mistral Regular font which is a non-commercial font that has a 

personal use license and using it in a commercial activity is against copyright law. According 

to the interview results, the lack of advertising media is due to the fact that so far they have only 

used two media, namely Instagram and Shopee. From the results of observations, the Instagram 

social media used for advertising is not conceptualized. 

 In collecting design data, qualitative and quantitative methods were used for primary 

data collection, namely by interview techniques, field observations and questionnaires. 

Secondary data includes literature in the form of books, journals, scientific articles and internet 

sites. The analysis technique used is descriptive analysis to produce a design concept with the 

keyword "Practical Authentic Lamongan Souvenirs" as a reference in the design. 

 The results of the data analysis can be concluded that the designed logo can represent 

the brand image and authenticity of Lamongan Regency by implementing the visual of the 

catfish statue as a typical icon of Lamongan. Designing the required attributes is a tool that can 

help shape the La Primarasa brand to create a better brand image and be better known by 

Lamongan residents. La Primarasa also needs print and digital promotional media to introduce 

La Primarasa to the Lamongan community more broadly. The use of color is based on the city 

branding logo reference of Lamongan City which represents the identity of Lamongan Regency. 

 It is hoped that the La Primarasa branding design can be applied continuously to build 

a strong brand image that can be formed in the minds of the Lamongan people to increase brand 

awareness. 

Keywords: Branding; Brand Awareness; Milkfish Processed; Lamongan 
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