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ABSTRAK 

Mojokerto adalah salah satu kota di Jawa Timur yang memiliki industri batik yang 

berkembang pesat. Batik Mojokerto dapat dibedakan dengan batik daerah lain dengan motif 

yang berasal dari peninggalan masa pemerintahan Kerajaan Majapahit. Namun bila 

dibandingkan dengan batik daerah lain di Jawa Timur, batik Mojokerto kalah populer. Hal ini 

disebabkan banyak rumah produksi batik yang meremehkan pentingnya branding dan 

membangun citra mereka. Sekar Arum adalah salah satu rumah produksi batik yang memiliki 

banyak kendala dalam mengembangkan mereknya, yang mengakibatkan rendahnya brand 

awareness di kalangan masyarakat. Hal tersebut disebabkan oleh tidak adanya identitas visual 

yang kuat.  

Perancangan ini menggunakan metode pengumpulan data kualintatif dan kualitatif yang 

diperoleh melalui wawancara, observasi, dan kuesioner. Sedangka untuk data sekunder melalui 

beberapa sumber seperti jurnal, artikel ilmiah, buku serta website. Sehingga perancangan ini 

nantinya akan dibuat berdasarkan data-data yang didapat dengan menyesuaikan target audiens 

usia 21-35 tahun. Teknik analisis yang digunakan yaitu analisis deskriptif yang menghasilkan 

konsep desain dengan keyword “sagu hati pesona Majapahit” yang digunakan sebagai acuan 

perancangan. 

Hasil analisis data dapat disimpulkan yaitu identitas visual yang dirancang dapat 

merepresentasikan citra merek dari Sekar Arum dengan monjolkan ciri khasnya yang 

berhubungan dengan unsur Majapahit. Sehingga batik Sekar Arum dapat dijadikan sebagai 

souvenir atau oleh-oleh premium khas Mojokerto. Citra merek dapat terbentuk melalui identitas 

visual yang berkarakter yang tercantum pada media-media branding dari Sekar Arum sehingga 

masyarakat luas dapat dengan mudah mengenali dan membedakan merek Sekar Arum dengan 

merek lain. Implementasi media branding yang diperlukan oleh Sekar Arum yaitu berupa logo, 

media promosi, atribut perusahaan, merchendise, dan kemasan. 

Harapan dari perancangan ini adalah untuk meningkatkan brand awareness atau 

kesadaran merek Sekar Arum di benak masyarakat melalui branding dengan membangun brand 

image dan citra yang berciri khas. 

 

Kata Kunci: Branding, Brand Awareness, Batik, Mojokerto 
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ABSTRACT 

Mojokerto is one of the cities in East Java that has a rapidly growing batik industry. 

Mojokerto batik can be distinguished from other regional batik with motifs derived from the 

reign of the Majapahit Kingdom. But when compared to another regional batik n East Java, 

Mojokerto batik is less popular. This is due to many batik production houses underestimating 

the importance of branding and building their image. Sekar Arum is one of the batik production 

houses  that has many obstaclesin developing its brand, which results in low brand awareness 

among the public. This is due to the absence of a strong visual identity.  

This design uses qualitative and qualitative data collection methods obtained through 

interviews, observations, and questionnaires.  Meanwhile, for secondary data through several 

sources such as journals, scientific articles, books and websites. So that this design will later 

be made based on the data obtained by adjusting the target audience aged 21-35 years. The 

analysis technique used is descriptive analysis that produces a design concept with the keyword 

"sago hati pesona Majapahit" which is used as a design reference. 

The results of the data analysis can be concluded that the visual identity designed can 

represent the brand image of Sekar Arum by highlighting its characteristics related to 

Majapahit elements. So that Sekar Arum batik can be used as a souvenir or premium souvenir 

typical of Mojokerto. Brand image can be formed through a characterful visual identity listed 

on the branding media of Sekar Arum so that the wider community can easily recognize and 

distinguish the Sekar Arum brand from other brands. The implementation of media branding 

required by Sekar Arum is in the form of logos, promotional media, company attributes, 

merchendise, and packaging. 

The hope of this design is to increase brand awareness  or Sekar Arum brand awareness 

in the minds of the public through branding by building a brand image and a distinctive image. 

 

Keywords: Branding, Brand Awareness, Batik, Mojokerto  
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