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ABSTRAK 

 

ERIKA WULANDARI, 1642010030, Pengaruh Citra Merek dan Kualitas 

Produk terhadap Minat Beli produk Kampoeng Roti 

(Studi Kasus pada Konsumen Kampoeng Roti di Menganti) 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Citra Merek 

dan Kualitas Produk terhadap Minat Beli produk Kampoeng Roti di Menganti. 

Manfaat dari penelitian ini yaitu memberikan informasi mengenai pengaruh Citra 

Merek dan Kualitas Produk terhadap Minat Beli produk kampoeng Roti di 

Menganti. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Kampoeng Roti di Menganti yang 

tidak diketahui jumlahnya. Sedangkan sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 

responden. Teknik penarikan sampel menggunakan accidental sampling dengan 

metode penarikan non probability sampling. Jenis data dalam penelitian ini adalah 

kuantitatif dengan metode pengumpulan data menggunakan kuesioner. Analisis 

data yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linier berganda.  

Hasil penelitian ini adalah secara simultan Citra Merek dan Kualitas Produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli produk Kampoeng Roti di 

Menganti. Selain itu ada pengaruh yang positif dan signifikan pada Citra Merek 

terhadap Minat Beli secara parsial dan ada pengaruh yang positif dan signifikan 

dari Kualitas Produk terhadap Minat Beli produk Kampoeng Roti di Menganti. 

  

Kata Kunci : Citra Merek, Kualitas Produk dan Minat Beli 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ABSTRACT 

  

This study aims to test and analyze the influence of Brand Image and Product 

Quality on Purchase Interest in Kampoeng Roti products in Menganti. The benefit 

of this research is to provide information about the influence of Brand Image and 

Product Quality on Interest in Buying Kampoeng Roti products in Menganti. 

The population in this study is the number of consumers Kampoeng Roti in 

Menganti unknown. While the sample in this study amounted to 100 respondents. 

The sampling technique uses accidental sampling with non probability sampling 

method. The type of data in this study is quantitative with the method of collecting 

data using a questionnaire. Analysis of the data used in this study is multiple 

linear regression. 

The results of this study are simultaneously Brand Image and Product Quality 

have a positive and significant effect on Interest in Buying Kampoeng Roti 

products in Menganti. In addition there is a positive and significant influence on 

Brand Image to the Purchase Interest partially, and there is a positive and 

significant effect of Product Quality on Purchase Interest in Kampoeng Roti 

products in Menganti. 

 

Keywords : Brand Image, Product Quality and Purchase Interest. 
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