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ABSTRAK 

Indonesia Spice Up The World (ISUTW) adalah bentuk upaya gastrodiplomasi Indonesia 

dengan memanfaatkan budaya kulinernya sebagai instrumen diplomasinya. Program ISUTW 

disusun oleh pemerintah Indonesia (lintas kementerian) dengan melibatkan seluruh pemangku 

kebijakan dari unsur pentahelix. Program ini disusun untuk mempopulerkan kembali rempah-

rempah dan meningkatkan nation branding sehingga citra positif Indonesia yang terbentuk di 

mata dunia internasional. Keberhasilan ISUTW terlihat ketika terjadi peningkatan pada nilai 

ekspor rempah dan jumlah restoran Indonesia di luar negeri. Program ISUTW menargetkan 

seluruh dunia karena Indonesia juga ingin memperkuat perannya dalam percaturan kuliner 

Internasional yang selama ini lemah karena tidak adanya strategi yang terintegrasi untuk 

menjalankan gastrodiplomasinya. Oleh karena itu, Indonesia berusaha mengikuti jejak negara-

negara lain seperti Thailand yang telah berhasil lebih dulu mesukseskan gastrodiplomasinya. 

Dalam melaksanakan kampanye gastrodiplomasi ISUTW, Indonesia telah melakukan berbagai 

strategi gastrodiplomasi. Penelitian ini akan mengidentifikasi strategi gastrodiplomasi 

Indonesia dalam program Indonesia Spice Up The World tahun 2020-2022. Data yang 

dikumpulkan adalah data sekunder yang diperoleh melalui studi pustaka. Teknik analisis yang 

digunakan adalah kualitatif. Rumusan masalah dari penelitian ini adalah bagaimana 

implementasi strategi gastrodiplomasi Indonesia dalam program Indonesia Spice Up The 

World tahun 2020-2022. Dalam menjawab rumusan masalah tersebut, peneliti menggunakan 

konsep gastrodiplomasi milik Paul S. Rockower dan strategi gastrodiplomasi oleh Juyan Zhang 

tahun 2015. Hasil dari penelitian ini adalah berbagai macam strategi gastrodiplomasi yang telah 

digunakan oleh Indonesia untuk mengkomunikasikan budaya kulinernya dihadapan publik 

asing. 

Keyword: Gastrodiplomasi, Unsur Pentahelix, Indonesia dan Program Indonesia Spice Up The 

World. 
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