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PENGARUH STRATEGI PEMASARAN TERHADAP 

KINERJA PEMASARAN MINYAK KAYU PUTIH DI CV. 

RUCI GEMILANG 

 

Refo Yogananta1), Sri Widayanti2), Prasmita Dian Wijayati3 

 

ABSTRACT 

 
This study aims to describe the components of the 7P marketing strategy on CV. Dewa 

Ruci Gemilang, analyzed the influence of the 7P marketing strategy on marketing 

performance, and explained the results of the research for company development. The 

stages of analysis using SEM-PLS go through five processes, namely the conceptualization 

model, determining the algorithm analysis, determining the resampling method, drawing 

path diagrams, and evaluating the model. The research results show that the product has a 

positive influence on marketing performance. Price has a positive influence on marketing 

performance. Place has a positive influence on marketing performance. Promotion has a 

positive influence on marketing performance. People have a positive influence on 

marketing performance. The process has a positive influence on marketing performance. 

Physical form has a positive influence on marketing performance. 

 

Keywords: Marketing strategy, marketing performance, eucalyptus oil 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan komponen strategi pemasaran 7P pada CV. 
Dewa Ruci  Gemilang, menganalisis pengaruh strategi pemasaran 7P terhadap kinerja 
pemasaran, dan menjelaskan implikasi hasil penelitian untuk pengembangan perusahaan. 
Tahapan analisis menggunakan SEM- PLS melalui lima proses yaitu konseptualisasi 
model, menentukan algoritma metode analisis, menentukan metode resampling, 
menggambar diagram jalur, dan evaluasi model. Hasil penelitian menunjukkan 
bahwasannya Produk memiliki pengaruh positif terhadap kinerja pemasaran. Harga 
memiliki pengaruh positif terhadap kinerja pemasaran. Tempat memiliki pengaruh positif 
terhadap kinerja pemasaran. Promosi memiliki pengaruh positif terhadap kinerja 
pemasaran. Orang memiliki pengaruh positif terhadap kinerja pemasaran. Proses memiliki 
pengaruh positif terhadap kinerja pemasaran. Bentuk Fisik memiliki pengaruh positif 
terhadap kinerja pemasaran. 
 
Kata Kunci : Strategi pemasaran, kinerja pemasaran, minyak kayu putih 
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