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MINAT BELI (Y) 

1 Saya akan membeli produk Oli Mesran dari pada 

produk lainnya 

     

2 Produk Oli Mesran sangat berkualitas sesuai dengan 

informasi yang saya dapat 

     

3 Saya tertarik akan membeli produk Oli Mesran pada 

CV. New Blok M  

     

 

 

NO PERTANYAAN SS S N TS STS 

  5 4 3 2 1 

PERSEPSI KUALITAS PRODUK (X1) 

1 Produk Oli Mesran memiliki daya tahan yang 

menarik 

     

2 Produk Oli Mesran memiliki berbagai variasi produk 

untuk berbagai jenis motor 

     

3 Produk Oli Mesran terhadap performa mesin sesuai 

dengan ekspetasi  

     

4 Kenyamanan berkendara sangat terasa saat 

menggunakan Oli Mesran 

     

PERSEPSI HARGA (X2) 

1 Harga produk Oli Mesran sangat terjangkau      

2 Manfaat produk yang di terima sesuai dengan harga 

yang telah di keluarkan 

     




