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 Sejalan dengan kemajuan teknologi dan globalisasi, semakin banyaknya 

produk yang ditawarkan di pasaran guna memenuhi kebutuhan konsumen untuk 

memilih dan membeli produk sesuai dengan kebutuhan dan keinginannya. 

Terutama pada kondisi saat ini seperti pada dunia transportasi yang sudah menjadi 

kebutuhan utama dalam kehidupan sehari-hari, dengan demikian produk-produk 

yang berhubungan dengan mesin kendaraan seperti minyak pelumas, dimana 

pelumas merupakan bagian terpenting pada mesin kendaraan, yang berarti 

pelumas sudah menjadi kebutuhan pokok masyarakat. Atas dasar itu, maka tujuan 

dari penelitian adalah mengangkat tema pengaruh persepsi kualitas produk dan 

persepsi harga terhadap minat beli Oli Mesran. 

 

 Penelitian ini menggunakan sampel yang berjumlah 45 responden dari 

pengunjung CV. New Blok M dengan menggunakan data dari hasil penyebaran 

kuisioner. 

 

 Hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa persepsi kualitas produk 

memiliki kontribusi dalam hal meningkatkan Minat Beli Oli Mesran, serta 

persepsi harga juga memiliki kontribusi dalam hal meningkatkan Minat Beli Oli 

Mesran. 

 

 

 

Kata Kunci : Persepsi Kualitas Produk, Persepsi Harga, dan Minat Beli. 
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