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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh viewer dan subscriber terhadap 

pendapatan youtuber Indonesia. Metode Penelitian ini yaitu kuantitatif dengan 

pengumpulan data menggunakan teknik dokumentasi dan studi kepustakaan. Data yang 

digunakan pada penelitian ini yaitu data sekunder yang diambil dari situs 

socialblade.com berupa total view, total subscriber dan total pendapatan youtuber 

Indonesia dalam kurun waktu 1 – 31 Maret 2023. Data tersebut digunakan untuk 

menganalisis 98 pendapatan youtuber Indonesia. Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa audiens (viewer) memiliki pengaruh signifikan besar terhadap pendapatan 

youtuber Indonesia, namun subscriber tidak memiliki pengaruh signifikan besar 

terhadap pendapatan youtuber Indonesia. Dari hasil penelitian diharapkan untuk 

peneliti selanjutnya dapat menambah variabel yang berkaitan dan juga diharapkan 

untuk menambah jumlah sampel agar dapat memperoleh hasil yang lebih baik dan 
akurat.  

Kata Kunci: Pendapatan Youtuber, Viewer, Subscriber, Youtube, Media Sosial. 
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