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ABSTRAK 

 

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah mengetahui strategi 

pengembangan usaha yang harus dilakukan dalam pengembangan usaha 

berdasarkan analisis PLC dan mengetahui posisi dan penerapan strategi 

pengembangan usaha dengan metode matriks BCG oleh Usaha Kosmetik Julius. 

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode Product Life 

Cycle (PLC) untuk mengetahui tahapan-tahapan produk dan juga matriks Boston 

Consulting Group (BCG) untuk mengetahui posisi produk dari segi pertumbuhan 

dan pangsa pasar Usaha Julius Cosmetics berada pada tahap pertumbuhan menurut 

analisis siklus hidup produk (PLC). Sementara itu, Matriks BCG berada pada posisi 

sapi perah (cows). Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah 

deskriptif kuantitatif dengan tujuan untuk dapat mengumpulkan informasi faktual, 

melakukan perbandingan dan evaluasi, serta mengetahui apa yang dilakukan oleh 

bisnis lain yang serupa jika berada pada situasi yang sama.  

Dalam hal ini, Usaha Kosmetik Julius menghadapi kendala berupa 

kebutuhan kas yang tinggi dan pendapatan kas yang rendah. Analisis metode 

Product Life Cycle menemukan bahwa Usaha Kosmetik Julius saat ini berada pada 

tahap pertumbuhan dengan hasil batas penurunan 1,025, batas pertumbuhan 16,005, 

serta batas rata – rata 82,41 yang menunjukkan bahwa bisnis berada pada tahap 

pertumbuhan dimana bisnis membutuhkan variasi lini produk dan pengelompokan 

target konsumen. Sementara itu, Analisis Matriks BCG yang dilakukan terhadap 

Bisnis Julius Cosmetics menyimpulkan bahwa bisnis ini berada pada kuadran cash 

cows yang membutuhkan pengembangan produk dan diversifikasi konsentris. 

 

Kata kunci : Usaha Kosmetik Julius, Boston Consulting Group (BCG), Product 

Life Cycle (PLC), Kosmetik 
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ABSTRACT 

 

The objectives to be achieved in this research are determine the business 

development strategy that must be carried out in business development based on 

PLC analysis dan knowing the position and application of business development 

strategies with the BCG matrix method by Julius Cosmetics Business. The analysis 

method used in this research is the Product Life Cycle (PLC) method to determine 

the stages of the product and also the Boston Consulting Group (BCG) matrix to 

determine the position of the product in terms of growth and market share.Julius 

Cosmetics business is in the growth stage according to product life cycle analysis 

(PLC). Meanwhile, the BCG Matrix is in the position of dairy cows (cows). The 

research method used in this research is descriptive quantitative with the aim of 

being able to collect factual information, make comparisons and evaluations, and 

find out what other similar businesses do if they are in the same situation. 

In this case, Julius Cosmetics Business faces obstacles in the form of high 

cash requirements and low cash income. The Product Life Cycle method analysis 

found that the Julius Cosmetics Business is currently in the growth stage with the 

results of a decline limit of 1.025, a growth limit of 16.005, and an average limit of 

82.41 which indicates that the business is in a growth stage where the business 

needs a variety of product lines and grouping of target consumers. Meanwhile, the 

BCG Matrix Analysis conducted on the Julius Cosmetics Business concluded that 

this business is in the cash cows quadrant which requires product development and 

concentric diversification. 

 

Keywords : Julius Cosmetics Business, Boston Consulting Group ( BCG ), Product 

Life Cycle ( PLC ), Cosmetics 

 


