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KATA PENGANTAR 

 
Puji Syukur ke hadirat Allah SWT, karena dengan rahmat dan Hidayah-Nya skripsi 

yang berjudul “PROGRAM GASTRODIPLOMASI INDONESIA DI BELANDA 

MELALUI EVENT TASTE OF AMSTERDAM DALAM MEWUJUDKAN NATION 

BRANDING PADA TAHUN 2014 – 2019” ini dapat disusun dan disidangkan sebagai 

prasyarat menyelesaikan jenjang pendidikan S1. 

Dalam skripsi ini mengangkat topik terkait bagaimana penerapan nation branding 

Indonesia melalui upaya gastrodiplomasi Indonesia di Belanda event Taste of Amsterdam 

pada tahun 2014 – 2019. Taste of Amsterdam sendiri merupakan sebuah event tahunan yang 

diselenggarakan di Belanda berupa festival kuliner yang menghadirkan para pelaku bisnis 

kuliner, Chef, dan sebagainya. Penulis berharap tulisan ini dapat bermanfaat dan menambah 

wawasan bagi akademisi serta para peneliti lain yang memiliki fokus terhadap isu 

kedaulatan. 

Penulis menyadari bahwa tanpa bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak, 

sangatlah sulit bagi penulis dalam menyusun laporan ini. Oleh karena itu, penulis 

mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Allah SWT yang senantiasa memberikan petunjuk serta kemudahan dalam melakukan 

segala urusan; 

2. Praja Firdaus Nuryananda, S. Hub. Int, M. Hub. Int. Selaku pembimbing penulis; 

3. Para Dosen serta civitas program studi Hubungan Internasional Universitas 

Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur; 

4. Ayah, Ibu serta Keluarga yang telah memberikan banyak dukungan, doa dan perhatian 

kepada Penulis; 

5. Para sahabat serta rekan-rekan sesama angkatan 2017; 

6. Serta masih banyak beribu-ribu terima kasih yang ingin Penulis ungkapkan kepada 

banyak pihak yang berkontribusi dalam perkembangan Penulis dalam pembuatan 

penelitian hingga pada titik ini, yang tidak dapat Penulis sebutkan semuanya. 
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Akhir kata Penulis juga ingin memohon maaf sebesar-besarnya karena penelitian 

ini masih jauh dari kata sempurna. Penulis berharap bahwa setelah penelitian ini selesai, hal 

ini mampu memberikan manfaat kepada banyak orang, khususnya bagi para mahasiswa 

diseluruh Indonesia dikemudian hari. 

 
Surabaya, 20 Mei 2023 

Penulis 
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ABSTRAK 

 
Gastrodiplomasi merupakan bentuk diplomasi yang menggunakan makanan atau tata 

boga. Dengan menggunakan instrumen makanan atau tata boga, sebuah pemahaman lintas 

budaya dapat terbentuk. Pemahaman lintas budaya tersebut memiliki peran yang penting dalam 

kepentingan diplomasi dalam konteks hubungan internasional. Selain kepentingan diplomasi, 

gastrodiplomasi juga berperan penting untuk meningkatkan brand awarness bangsa. Sebab, 

dengan membawa makanan atau tata boga ke dalam tataran diplomasi, semakin banyak bangsa 

yang mengenal makanan atau tata boga negara yang melakukan gastrodiplomasi. Dengan 

demikian, gastrodiplomasi adalah sebuah konsep dan alat untuk memahami lintas budaya dengan 

tujuan untuk meningkatkan interaksi, komunikasi, dan kerja sama. Bagaimana makanan, 

identitas, lingkungan, dan politik bersinggungan dan berkontribusi pada konsep yang lebih besar 

guna melestarikan keanekaragaman hayati pangan, kearifan lokal dan spiritualisme Indonesia 

dan membawa produk organik berbasis masyarakat ke pasar yang lebih luas. Penelitian ini 

bertujuan untuk mendapatkan gambaran mengenai Program gastrodiplomasi Indonesia Di 

Belanda Melalui event atau festival yaitu Taste Of Amsterdam yang mana adalah merupakan 

sebuah festival atau event tahunan yang diselenggarakan di Belanda berupa festival kuliner yang 

menghadirkan para pelaku bisnis kuliner, Chef, dan sebagainya. Dalam Mewujudkan nation 

branding pada Tahun 2014 – 2019. Berdasarkan judul di atas maka fokus penelitian ini adalah 

bagaimana program gastrodiplomasi Indonesia Di Belanda Melalui festival Taste Of Amsterdam 

Dalam Mewujudkan nation branding pada Tahun 2014 – 2019. 

 
Kata kunci: Gastrodiplomasi  Indonesia, nation branding, festival kuliner 


