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ABSTRAK 

NINDA NUR APRILIA, 19042010065. Pengaruh Price Discount, In-Store 

Display dan Store Atmosphere Terhadap Impulse Buying Pada Konsumen 

Indomaret (Studi Pada Mahasiswa FISIP UPN Veteran Jawa Timur). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh price 

discount, in-store display dan store atmosphere terhadap impulse buying pada 

konsumen Indomaret. Jenis penelitian ini menggunakan jenis kuantitatif dengan 

metode analisis deskriptif. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

mahasiswa FISIP UPN Veteran Jawa Timur yang pernah berkunjunga dan 

melakukan transaksi atau pembelian di gerai Indomaret. Sampel pada penelitian ini 

diambil sebanyak 100 responden dan teknik pengambilan sampel menggunakan 

teknik sampling purposive. Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner. 

Pengujian instrumen menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas dan hasil 

pengujian menunjukkan bahwa keseluruhan instrumen dinyatakan valid dan 

reliabel. Teknik analisis data menggunakan regresi linier berganda, uji asumsi 

klasik, uji f dan uji t. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara simultan 

variabel price discount, in-store display dan store atmosphere berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap impulse buying pada konsumen Indomaret. Secara parsial 

Price Discount berpengaruh positif dan signifikan terhadap impulse buying pada 

konsumen Indomaret. Secara parsial In-Store Display berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap impulse buying pada konsumen Indomaret. Secara parsial Store 

Atmosphere berpengaruh positif dan signifikan terhadap impulse buying pada 

konsumen Indomaret. 

 

Kata Kunci: Price Discount, In-Store Display, Store Atmosphere, Impulse 

Buying 
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ABSTRACT 

NINDA NUR APRILIA, 19042010065. Pengaruh Price Discount, In-Store 

Display dan Store Atmosphere Terhadap Impulse Buying Pada Konsumen 

Indomaret (Studi Pada Mahasiswa FISIP UPN Veteran Jawa Timur). 

 

This study aims to determine and analyze the effect of price discounts, in-store 

displays and store atmosphere on impulse buying among Indomaret consumers. 

This type of research uses a quantitative type with descriptive analysis method. The 

population used in this study were FISIP UPN Veterans East Java students who had 

visited and made transactions or purchases at Indomaret outlets. The sample in this 

study was taken by 100 respondents and the sampling technique used purposive 

sampling technique. Methods of data collection using a questionnaire. Instrument 

testing uses validity and reliability tests and the test results show that the entire 

instrument is declared valid and reliable. Data analysis techniques using multiple 

linear regression, classical assumption test, f test and t test. The results of this study 

indicate that simultaneously the price discount, in-store display and store 

atmosphere variables have a positive and significant effect on impulse buying for 

Indomaret consumers. Partially, Price Discount has a positive and significant effect 

on impulse buying for Indomaret consumers. Partially, In-Store Display has a 

positive and significant effect on impulse buying for Indomaret consumers. 

Partially, Store Atmosphere has a positive and significant effect on impulse buying 

for Indomaret consumers. 

 

Keywords: Price Discount, In-Store Display, Store Atmosphere, Impulse 

Buying  


