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ABSTRAK 

 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN PACKAGING TERHADAP 

BRAND AWARENESS PRODUK CIMORY DI KOTA SURABAYA 

SEPTIA NURAFIFATUL JANNAH 

Program Studi Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur 

19042010066@student.upnjatim.ac.id 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh celebrity endorser 

dan kemasan pada brand awareness produk Cimory di kota Surabaya. Ini penelitian 

menggunakan metode kuantitatif dengan statistik deskriptif untuk mendapatkan 

penelitian kesimpulan. Variabel yang digunakan sebagai variabel dependen adalah 

brand awareness, sedangkan selebriti endorser dan kemasan merupakan variabel 

independen. Peneliti menggunakan sampel penelitian sebanyak 100 responden 

dengan kriteria adalah mahasiswa yang berlokasi di Surabaya. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa celebrity endorser dan packaging secara simultan berpengaruh 

signifikan terhadap kesadaran merek. Sedangkan secara parsial, celebrity endorser 

dan packaging memiliki pengaruh signifikan dan positif terhadap brand awareness 

produk Cimory di kota tersebut Surabaya.  

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Packaging, Brand Awareness 
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ABSTRACT  

THE EFFECT OF CELEBRITY ENDORSER DAN PACKAGING ON 

BRAND AWARENESS CIMORY PRODUCTS IN SURABAYA CITY 

SEPTIA NURAFIFATUL JANNAH 

Departement of Business Administration, Faculty of Social and Political Science 

Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur 

19042010066@student.upnjatim.ac.id 

This study aims to determine how the influence of celebrity endorsers and 

packaging on brand awareness of Cimory products in the city of Surabaya. This 

research uses quantitative methods with descriptive statistics to get research 

conclusions. The variable used as the dependent variable is brand awareness, while 

celebrity endorsers and packaging are independent variables. Researchers used a 

research sample of 100 respondents with the criteria of being students who are 

located in Surabaya. The results of the study show that celebrity endorsers and 

packaging simultaneously have a significant effect on brand awareness. While 

partially, celebrity endorsers and packaging have a significant and positive effect 

on brand awareness of Cimory products in the city of Surabaya. 

Keywords: Celebrity Endorser, Packaging, Brand Awareness 
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