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SALURAN PEMASARAN DAN PROFITABILITAS USAHATANI CABAI 

RAWIT DI DESA PUCUK, KECAMATAN DAWARBLANDONG, 

KABUPATEN MOJOKERTO 

 

 

Putri Ambarwati, Nuriah Yuliati, Hamidah Hendrarini 

 

 

Abstrak 

 

Cabai rawit merupakan komoditas unggulan hortikultura, karena cabai rawit sering 

digunakan untuk sehari – hari dan memiliki nilai ekonomi yang tinggi. Desa Pucuk 

merupakan desa penghasil cabai rawit terbesar di Kecamatan Dawarblandong. 

Akan tetapi, petani tidak dapat menjual hasil panen ke pasar secara langsung hal ini 

dapat mempengaruhi pendapatan yang diperoleh petani. Tujuan dari penelitian ini 

yaitu 1) mendeskrisikan saluran pemasaran dan fungsi – fungsi pemasaran cabai 

rawit di Desa Pucuk, Kecamatan Dawarblandong, Kabupaten Mojokerto, 2) 

menganalisis margin dan biaya pemasaran setiap saluran pemasaran yang ada, 3) 

menganalisis profitabilitas usahatani cabai rawit dari saluran pemasaran yang ada 

di Desa Pucuk. Populasi dari penelitian ini yaitu petani cabai rawit yang berjumlah 

595 petani, kemudian untuk sampel 10% dari jumlah sampel yaitu sebanyak 60 

petani yang diambil secara accidental sampling. Sedangkan untuk lembaga 

pemasaran menggunakan metode snowball sampling sehingga diperoleh responden 

pedagang pengumpul 18 orang, pedagang besar 6 orang, dan pedagang pengecer 20 

orang. Metode analisis dari penelitian ini yaitu analisis deskriptif, analisis margin, 

analisis pendapatan, dan analisis profitabilitas usahatani. Hasil dari penelitian ini 

yaitu 1) Terdapat dua saluran pemasaran yang ada di Desa Pucuk. Masing – masing 

lembaga pemasaran yang terlibat melakukan fungsi – fungsi pemasaran sesuai 

dengan kebutuhan lembaga pemasaran. 2) Margin pemasaran pada saluran 

pemasaran I dan II sebesar Rp. 31.500/kg dan Rp. 24.000/kg, biaya pemasaran pada 

saluran pemasaran I sebesar Rp. 6.186,17/kg dan saluran pemasaran II sebesar Rp. 

4.552,05/kg. 3) Profitabilitas usahatani cabai rawit pada saluran pemasaran II lebih 

menguntungkan bagi petani yaitu sebesar 7,91%. 

 

Kata kunci : Cabai Rawit, Saluran Pemasaran, Profitablitas Usahatani 
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MARKETING CHANNELS AND PROFITABILITY OF CAYENNE 

PEPPER FARMING IN PUCUK VILLAGE, DAWARBLANDONG SUB-

DISTRICT, MOJOKERTO DISTRICT 
 

Putri Ambarwati, Nuriah Yuliati, Hamidah Hendrarini 
 

Abstract 

Cayenne pepper is a leading horticultural commodity, because cayenne pepper is 

often used for daily use and has a high economic value. Pucuk Village is the largest 

cayenne pepper producing village in Dawarblandong District. However, farmers 

cannot sell their crops to the market directly, which can affect the income earned 

by farmers. The objectives of this study are 1) to describe the marketing channels 

and marketing functions of cayenne pepper in Pucuk Village, Dawarblandong 

District, Mojokerto Regency, 2) to analyze the margins and marketing costs of each 

existing marketing channel, 3) to analyze the profitability of cayenne pepper 

farming from existing marketing channels in Pucuk Village. The population of this 

study is cayenne pepper farmers totaling 595 farmers, then for a sample of 10% of 

the total sample of 60 farmers taken by accidental sampling. As for marketing 

institutions using the snowball sampling method so that the respondents obtained 

18 collecting traders, 6 large traders, and 20 retailers. The analysis method of this 

research is descriptive analysis, margin analysis, income analysis, and farm 

profitability analysis. The results of this study are 1) There are two marketing 

channels in Pucuk Village. Each marketing institution involved performs marketing 

functions according to the needs of the marketing institution. 2) Marketing margins 

on marketing channels I and II amounted to Rp. 31.500/kg and Rp. 24.000/kg, 

marketing costs on marketing channel I amounted to Rp. 6.186,17/kg and marketing 

channel II amounted to Rp. 4.552,05/kg. 3) The profitability of cayenne pepper 

farming in marketing channel II is more profitable for farmers at 7,91%. 

Keywords: Cayenne Pepper, Marketing Channels, Farm Profitablity 
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