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ABSTRAKSI 

 

 Perkembangan perekonomian saat ini yang semakin pesat dan membuat 

banyaknya home industri banyak berdiri membuat persaingan dalam home industri 

tas menjadi sangat tajam dan ketat. Salah satunya adalah dibuatnya produk-produk 

yang unik dan menarik mengikuti perkembangan zaman ditambah dengan aplikasi-

aplikasi yang tidak biasa agar tercapainya kepuasan masyarakat luas sebagai 

konsumen dalam menggunakan produk kerajinan tas yang sangat penting untuk 

kehidupan. 

 Home industri tas Kiky Collection merupakan home industri yang bergerak 

dalam bidang kerajinan tas. Kegiatan penelitian ini dilaksanakan di Kiky Collection 

yang berlokasi di Jalan Jaksa Agung Suprapto gang 8h No. 22, RT 003, RW 004, 

Kelurahan Sidokumpul, Kecamatan Gresik, Gresik. Peneliti memilih lokasi penelitian 

di Kiky Collection karena home industri ini bergerak dibidang kerajinan tas dimana 

tas digunakan oleh setiap kalangan masyarakat dari yang muda hingga yang tua , 

untuk perempuan dan laki-laki, dan dalam kegiatan apapun tas selalu digunakan 

karna fungsinya juga yang fungsional. 

Teknik analisis data dalam penelitian ini adalah informasi yang berupa narasi-

narasi kualitatif yang dihasilkan dalam wawancara mendalam (in depth interview) 

dan kuisioner yang berkaitan dengan strategi pemasaran dari Kiky Collection di 

Indonesia untuk bersaing dengan menggunakan analisis strategi pemasaran yang 

kemudian akan diambil sebuah kesimpulan SWOT. Strategi yang dapat diterapkan 

adalah mempertahankan harga produk yang dijual agar tetap dapat bersaing, 

mempertahankan kerja sama dengan para konsumen dan berharga murah, 

memberikan pelayanan yang berkualitas kepada konsumen dan memberikan kualitas 

produk yang baik untuk meningkatkan penjualan meningkatkan kegiatan promosi 

yang semakin luas agar merk produk dapat lebih dikenal konsumen. 

 

 

 

Kata Kunci : Analisis SWOT, Strategi di Bidang Pemasaran dan Home industri 
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 The development of the current economy that intensified and made many 

home industry making competition in the bag home industry become very sharp and 

tight. One of them is made products unique and exciting to follow the times coupled 

with the applications which are not usual in order to achieve the satisfaction of the 

public as consumers in using a very bag craft products It is important to life. 

 Kiky Collection bags home industry is moving home industry in the field of 

crafts. Research activities carried out at the Collection located in Kiky the way 

Attorney General Suprapto gang 8 h No. 22, RT 003 004, RW, Kelurahan 

Sidokumpul, Gresik, Gresik. The researchers chose the location of the research in the 

Collection because home Kiky the industry engaged in a craft bag where the bag used 

by any people from the young to the old, for women and men, and in any activity bag 

always used because its function is also functional. 

 Technique of data analysis in this study is the information in the form of 

qualitative narratives produced deep in the interview (in depth interview) and a 

detailed questionnaire relating to the marketing strategies of Kiky Collection in 

Indonesia for compete with the use of the analysis of the marketing strategies that 

will then be taken to a conclusion the SWOT. Strategies that can be applied is to 

maintain the price of products sold can still compete, maintaining cooperation with 

the supplier of cheap and valuable, providing a quality service to our customers and 

provide quality products good for boosting sales increase promotional activities that 

are increasingly widely so that the brand of the product may be better known to 

consumers. 

 

Key words: SWOT analysis, strategy in the field of marketing and Home industry 


