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ABSTRAK 

HUBUNGAN DIGITAL STORY TELLING DENGAN PERILAKU 

IMPULSIVE BUYING REMAJA (Studi Korelasi Digital Storytelling 

@dictionarei dengan Perilaku Impulsive buying Pada Remaja Surabaya) 

Pandu Tanoyo, NPM.19043010143 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis hubungan storytelling 

akun tiktok @dictionarei sebagai variabel bebas dengan perilaku impulsive buying 

remaja di Surabaya sebagai variabel terikat. Teori yang digunakan sebagai landasan 

dari penelitian adalah teori S-R oleh Wilbur Schramm. Metodelogi pada penelitian 

ini merupakan metode kuantitatif dengan populasi objek pengikut akun 

@dictionarei sebanyak 3 juta. Sampel dalam penelitian ini diambil secara purposive 

sampling dengan kriteria tertentu. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menyebarkan kuesioner melaui google form kepada 100 responden.  Metode 

analisis data yang digunakan dalam penelitan terdiri dari korelasi rank spearman 

dan juga Uji t untuk menguji hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

terdapat hubungan diantara dua variabel penelitian dengan nilai koefisien korelasi 

sebesar 0,999. Nilai koefisien juga menunjukkan hubungan antara storytelling akun 

tiktok @dictionarei termasuk hubungan positif.  selain itu, berdasarkan dari hasil 

uji t dengan taraf signifikansi 5% diketahui ttest > ttabel, dengan nilai 22,1 > 1,984 

artinya Ho ditolak dan Ha diterima.   

Kata Kunci : Storytelling, Impulsive Buying, Remaja, Surabaya 

 

ABSTRACT 

This study aims to find out and analyze the relationship between tiktok account 

storytelling @dictionarei as a free variable with the impulsive buying behavior of 

adolescents in Surabaya as a bound variable. The theory used as the foundation of 

the research is the S-R theory by Wilbur Schramm. The methodology in this study 

is a quantitative method with a population of 3 million @dictionarei account 

followers. The samples in this study were taken by purposive sampling with certain 

criteria. Data collection was carried out by distributing questionnaires through 

google forms to 100 respondents.  The data analysis method used in the research 
consists of a spearman rank correlation and also a t test to test the hypothesis. The 

results showed that there was a relationship between the two research variables 

with a correlation coefficient value of 0.999. The coefficient value also shows the 

relationship between tiktok account storytelling @dictionarei including positive 

relationships.  in addition, based on the results of the t test with a significance level 

of 5% it is known that the ttest > ttabel, with a value of 22,1 > 1,984 means that Ho 

is rejected and Ha is accepted.   

Kata Kunci : Storytelling, Impulsive Buying, Teenager, Surabaya 
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