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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan iklan Nacific di
Instagram sebagai variabel bebas terhadap keputusan pembelian produk Nacific
sebagai variabel terikat. VVariabel bebas berupa frekuensi, durasi dan intensitas yang
termasuk ke dalam aspek-aspek terpaan iklan. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dan metode analisis yang digunakan ialah regresi linier berganda. Pengujian
hipotesis dilakukan dengan menggunakan uji statistik F dan uji statistik t. Objek
penelitian ini ialah iklan Nacific versi Jang Hansol yang menjawab pertanyaan seputar
produk ‘Fresh Herb Origin’. Sedangkan, subjek penelitian ini ialah followers akun
resmi Nacific di Instagram yakni @nacificofficial.id yang telah menonton tayangan
iklan tersebut. Pengumpulan data primer dengan menggunakan kuesioner kepada 100
orang responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terpaan iklan Nacific di
Instagram memiliki pengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk yang
diiklankan. Sehingga, Hi, H2> dan Hs diterima, yakni frekuensi, durasi dan intensitas
memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian yang memiliki indikator; pilihan
produk, pilihan merek, pilihan penyalur, jumlah pembelian, waktu pembelian dan
metode pembayaran.

Kata kunci: Iklan, Terpaan Iklan, Instagram, Keputusan Pembelian,

ABSTRACT

This research aims to determine the influence of Nacific’s ad exposure on
Instagram as a independent variable on purchase decision of Nacific’s product as a
dependent variable. Independent variables are frequency, duration and intensity
which are included in aspects of advertising exposure. This research uses quantitative
approach and the analytical method used is multiple linear regression. Hypothesis
testing are done by using the F statistical test and the t statistical test. The object of
this research is Jang Hansol version of Nacific ad which about answers question about
‘Fresh Herb Origin’ product. Meanwhile, the subject is followers Nacific’s official
account on Instagram, @nacificofficial.id who have watched the ad. Primery data
collection using a questionnaire to 100 respondents. The results showed that exposure
of Nacific ad on Instagram has positive influence on purchase decision of the
advertised product. Thus, Hi, H2 and Hs are accepted, that means frequency, duration
and intensity have influence on purchase decision which have indicators: product
choices, brand choices, supplier choices, time of purchase, purchase quantity and
payment method.

Keywords: Advertising, Advertising Exposure, Instagram, Purchase Decision
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