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ABSTRAK 

 

YENI KHOIROTUL JANAH, 19042010053, Pengaruh Green Marketing 

Terhadap Pembelian Ulang Pada Produk Avoskin (Studi Pada Konsumen di 

Kota Surabaya) 

 

Seiring dengan tumbuhnya kesadaran masyarakat akan lingkungan yang 

berkelanjutan di abad ini, beberapa organisasi korporasi mulai menerapkan prinsip 

keberlanjutan dalam menjalankan aktivitas perusahaannya. Salah satunya adalah 

perusahaan pemasaran yang menggunakan strategi green marketing. Hal ini 

kemungkinan besar akan mengubah motivasi pembeli untuk mengkonsumsi suatu 

produk berulang kali. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mempelajari dan 

menyelidiki efek serentak dan parsial dari green marketing, yang terdiri dari green 

product, green price, green promotion, dan green location, terhadap pembelian 

kembali barang-barang merek Avoskin di Surabaya. Sampel yang diambil sebanyak 

100 responden. Analisis regresi linier berganda digunakan untuk mengolah data ini, 

yang didukung oleh perangkat lunak SPSS 25.0. Temuan penelitian menunjukkan 

bahwa green marketing memiliki dampak positif dan signifikan terhadap pembelian 

ulang produk Avoskin secara simultan di Surabaya. 
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ABSTRACT 

 

YENI KHOIROTUL JANAH, 19042010053, Pengaruh Green Marketing 

Terhadap Pembelian Ulang Pada Produk Avoskin (Studi Pada Konsumen di 

Kota Surabaya) 

 

As public awareness of a sustainable environment grows in this century, several 

corporate organizations have begun to implement the sustainability principle in 

carrying out their firm activities. One of them is a marketing firm that uses a green 

marketing strategy. This will almost probably alter purchasers' motivation to 

consume a product repeatedly. The goal of this study is to learn about and 

investigate the concurrent and partial effects of green marketing, which comprises 

green product, green price, green promotion, and green location, on repurchasing 

items from the Avoskin brand in Surabaya. 100 respondents were sampled. Multiple 

linear regression analysis was utilized to process this data, which was supported 

by the SPSS 25.0 software. The study's findings indicate that green marketing has 

a favorable and significant impact on the simultaneous repurchase of Avoskin 

products in Surabaya. 
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