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ABSTRAK

GALUH WIDYA PRATIWI, 19042010022, PENGARUH COPYWRITING DAN
BRAND AWARENESS TERHADAP CONSUMER INTEREST PADA PRODUK
MENANTEA.

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui apakah teknik copywriting dan brand
awareness berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap consumer interest produk
Menantea. Populasi dalam penelitian ini yaitu masyarakat yang mengetahui kehadiran
produk Menantea, meskipun belum pernah melakukan pembelian. Sampel yang
digunakan berjumlah 100 responden. Sampel yang diperoleh didapatkan melalui
pengisian kuesioner dengan menggunakan Google Form dengan teknik non probability
dan metode purposive sampling.

Penelitian ini menggunakan teknik alat uji analisis data yaitu Analisis Regresi Linear
Berganda menggunakan SPSS 26 dengan pengujian hipotesis menggunakan model
statistic yang terdiri dari Uji Validitas, Uji Reliabilitas, Uji Asumsi Klasik, dan Uji F
dan Uji t. Uji Asumsi Klasik yang terbagi menjadi 4 yaitu Uji Normalitas, Uji
Multikolinearitas, Uji Heteroskedastisitas, dan Uji Autokorelasi

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial copywriting memiliki pengaruh
positif tetapi tidak signifikan terhadap consumer interest, sedangkan brand awareness
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap consumer interest. Tetapi, secara
simultan copywriting dan brand awareness memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap consumer interest.

Kata Kunci: Copywriting, Brand Awareness, Consumer Interest
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ABSTRACT

GALUH WIDYA PRATIWI, 19042010022, THE INFLUENCE COPYWRITING
AND BRAND AWARENESS ON CONSUMER INTEREST IN MENANTEA
PRODUCTS.

The purpose of this research is to know what the technique copywriting and brand
awareness have to influence partially and simultaneously on consumer interest
Menantea products. Population inside this research is community that they know it’s
existence of Menantea products even never purchased it. The used sample amountated
to 100 respondents, get it by fill questioner from GoogleForm with non-probability
technic and purposive sampling method.

This research used data analysis test tool technique is Multiple Linear Regressions
Analysis used SPSS 26 with hypothesis testing use a statistical model consisting of
Validity Test, Reliability Test, Classical Assumption Test and F Test and t Test. Classic
Assumption Test which is divided into 4 namely Normality Test, Multicollinearity Test,
Heteroscedasticity Test, and Autocorrelation Test.

The results of this research indicate that partially copywriting have positive effect but
not significant on consumer interest, whereas brand awareness have positive effect and
significant on consumer interest. But simultaneous copywriting and brand awareness
have positive effect and significant on consumer interest.

Keyword: Copywriting, Brand Awareness, Consumer Interest
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