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ABSTRAK 

Pengaruh Hedonic Shopping Motivation dan Shopping Lifestyle terhadap 

Impulse Buying pada Pengguna E-commerce Shopee.  

(Studi pada Mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur) 

 

Nadinda Amalia Syafitri (19042010109) 

 

Meningkatnya pengguna internet dan berkembangnya e-commerce di 

Indonesia, berdampak pada perilaku konsumen dalam hal berbelanja. Transaksi 

ekonomi dan keuangan digital, dalam hal ini e-commerce, masih mengalami 

pertumbuhan seiring dengan semakin tingginya akseptasi dari masyarakat. 

Penelitian ini memiliki tujuan utama yaitu untuk mengetahui apakah 

motivasi belanja hedonik dan gaya hidup belanja memiliki pengaruh terhadap 

pembelian impulsif pada pengguna perdagangan elektronik shopee. Penelitian 

adalah penelitian kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah pengguna 

perdagangan elektronik shopee. Dengan kriteria mahasiswa fakultas ilmu sosial dan 

ilmu politik Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur. Sampel 

yang diperlukan sebesar 100 responden.  

Dengan demikian hasil penelitian ini yakni berdasarkan hasil analisis regresi 

berganda diketahui bahwa koefisien regresi variabel Hedonic Shopping Motivation 

sebesar 0,342. Berdasarkan hasil analisis uji simultan tabel anova Fhitung sebesar : 

Fhitung =165,226 Ftabel = F(k:n-k) = F(2:100-2) = F(2:98) => 3,090. Selain itu, 

berdasarkan hasil uji t variabel Hedonic Shopping Motivation (X1) secara parsial 

berpengaruh secara signifikan terhadap Impulse Buying (Y). Hal ini dibuktikan 

dengan melihat t-hitung sebesar 3,920> ttabel sebesar 1,984 dengan nilai signifikasi 

lebih kecil dari 0,05 yakni 0,00.  

 

Kata Kunci: Motivasi Belanja Hedonik, Gaya Hidup Belanja, dan Pembelian           

Impulsif 

 

 

 

 

 



x 
 

ABSTRACT 

Pengaruh Hedonic Shopping Motivation dan Shopping Lifestyle terhadap 

Impulse Buying pada Pengguna E-commerce Shopee.  

(Studi pada Mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur) 

 

Nadinda Amalia Syafitri (19042010109) 

 

The increase in internet users and the development of e-commerce in 

Indonesia have an impact on consumer behavior in terms of shopping. Digital 

economic and financial transactions, in this case e-commerce, are still experiencing 

growth in line with the increasing acceptance from the public.  

This study has the main objective, namely to find out whether hedonic 

shopping motivation and shopping lifestyle have an influence on impulsive 

purchases among Shopee e-commerce users. Research is quantitative research. The 

population in this study are users of the shopee electronic commerce. With the 

criteria of students of the faculty of social sciences and political science at the East 

Java "Veteran" National Development University. The required sample is 100 

respondents.  

Thus the results of this study, namely based on the results of multiple 

regression analysis, it is known that the regression coefficient of the Hedonic 

Shopping Motivation variable is 0.342. Based on the results of the simultaneous 

test analysis of the ANOVA table, Fcount is: Fcount = 165.226 Ftable = F(k:n-k) = 

F(2:100-2) = F(2:98) => 3.090. In addition, based on the results of the t test variable 

Hedonic Shopping Motivation (X1) partially has a significant effect on Impulse 

Buying (Y). This is evidenced by looking at the t-count of 3.920 > t-table of 1.984 

with a significance value smaller than 0.05, namely 0.00. 

 

Keywords: Hedonic Shopping Motivation, Shopping Lifestyle and Impulse Buying 
 


