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KATA PENGANTAR 

 

     Puji syukur Alhamdulillah kepada Allah SWT atas segala rahmat dan 

petunjuk-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi, yang berjudul 

“ANALISIS FAKTOR – FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KONSUMEN KE 

PASAR SYARIAH Az-Zaitun Kutisari Surabaya“. 

    Penyusunan skripsi ini dalam rangka untuk memenuhi sebagian persyaratan 

dalam memperoleh Gelar Sarjana Pertanian Jurusan Agribisnis UPN “Veteran” 

Jawa Timur. 

    Dalam penelitian ini hingga selesainya penulisan telah banyak mendapat 

bimbingan, bantuan, kesempatan, serta pengorbanan baik moral maupun materil 

dari berbagai pihak. Pada kesempatan ini dengan kerendahan hati penulis 

mengucapkan terima kasih kepada Ibu Dr. Ir. Pawana Nur Indah, MSi selaku 

dosen pembimbing utama dan Bapak Dr. Ir. Sudiyarto, MM selaku dosen 

pembimbing pendamping. 

     Kesempatan ini penulis menyampaikan ucapan terimakasih yang sebesar-

besar nya kepada yang terhormat : 

1. Dr. Ir. Pawana Nur Indah, M. Si, selaku Dekan Fakultas Pertanian UPN “ 

Veteran “ JawaTimur, Surabaya dan selaku dosen pembimbing yang dengan 

bijaksana membimbing dan membantu penulis dalam menyelesaikan 

penulisan proposal skripsi. 

2. Dr. Ir. Sudiyarto, MM selaku Ketua Jurusan Fakultas Pertanian UPN “ Veteran 

“ JawaTimur, Surabaya dan selaku dosen pendamping. 

3. Ir. Setyo Parsudi, MP selaku Koordinator Program Studi Agribisnis Fakultas 

Pertanian UPN “ Veteran “ JawaTimur.  
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4. Seluruh keluarga besarku terutama orang tuaku, kakak dan adikku yang telah 

banyak memberikan dukungan doa, semangat dan kasih sayang yang tak 

terhingga.   

5. Sahabat-sahabatku serta teman-teman Jurusan Agribisnis serta semua pihak 

terkait yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu.   

     Namun demikian penulis menyadari sepenuhnya bahwa isi maupun penyajian 

skripsi ini masih jauh dari sempurna dan masih terdapat banyak kekurangan 

karena terbatasnya kemampuan dan pengetahuan yang dimiliki, untuk itu penulis 

mengharapkan kritik dan saran yang sifatnya membangun demi perbaikan dan 

kesempurnaan skripsi. 

     Akhir kata, penulis mengharapkan semoga skripsi ini dapat memberikan 

manfaat bagi penulis pada khususnya serta bagi para pembaca pada umumnya. 

 

 

 

 

 

                                                                                   Surabaya, Agustus 2018 

 

 

 

        Penulis 
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