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ABSTRAK 
 

Herwin Istyaningrum. 19064020048. Strategi Bauran Pemasaran Dalam 
Pengembangan Sentra Usaha Mikro Kerupuk Puli Bawang Di Desa Tambakrejo 
Kecamatan Waru Kabupaten Sidoarjo. 
 
Berdasarkan Hasil Penelitian didapat bahwa secara umum presepsi pelaku usaha 
mikro kerupuk dalam penerapkan strategi bauran pemasaran 7P adalah kategori 
baik untuk bauran produk, harga, tempat, orang dan bukti fisik.   Sedang presepsi 
bauran  proses adalah kategori sangat baik dan bauran promosi  adalah kategori 
netral. Hasil analisis faktor internal dan eksternal didapat bahwa posisi sentra  usaha 
mikro kerupuk puli bawang Desa Tambakrejo  pada posisi ”Grow” dan ”Build” 
(tumbuh dan dibangun) dimana strategi yang cocok adalah strategi intensif atau 
strategi integrasi.  Strategi intensif  meliputi penetrasi pasar, pengembangan pasar 
dan pengembangan produk. Strategi integrasi meliputi integrasi ke depan, integrasi 
ke belakang dan integrasi horizontal. Berdasarkan analisis SWOT,  posisi koordinat 
sentra usaha mikro kerupuk Desa Tambakrejo berada pada kuadran III (W-O).   
Sentra usaha mikro kerupuk puli bawang Desa Tambakrejo  memiliki peluang besar 
namun ada kelemahan internal yang harus dibenahi sehingga kelemahan internal 
tersebut harus diminimalkan   agar dapat merebut peluang pasar yang lebih baik 
dan mendukung kebijakan pertumbuhan yang turn around. Rumusan strategi  yang 
sesuai dengan urutan prioritas  berdasarkan analisis QSPM yaitu : 1)pemenuhan 
legalitas ijin usaha dan  penataan tata letak produksi  dengan dukungan serta 
pendampingan dari Pemerintah untuk pengembangan pasar dan meningkatkan 
keuntungan,  2)mengembangkan inovasi produk dan kemasan sesuai permintaan 
pasar dengan meningkatkan dan mengoptimalkan produksi, pemanfaatan teknologi, 
pengelolaan manajemen usaha untuk meningkatkan keuntungan  3) 
mengembangkan strategi promosi dan pemasaran dengan meningkatkan kapasitas 
sumberdaya manusia tentang manajemen usaha guna memperluas pemasaran dan 
meningkatkan keuntungan.  
 
Kata kunci : bauran pemasaran, strategi pengembangan, sentra usaha mikro 

kerupuk 
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ABSTRACT   
 

Herwin Istyaningrum. 19064020048.  Marketing Mix Strategy In The Development 
Of Onion Puli Crackers Micro Business Centers In Tambakrejo Village, Waru 
District, Sidoarjo Regency. 
 
The results of the study found   that in general the perception of micro cracker 
business actors in implementing the 7P marketing mix strategy is a good category 
for product mix, price, place, people and physical evidence  .   While the perception 
of the process mix is an excellent category and the promotion mix is a neutral 
category. The results of the analysis of internal and external factors obtained that 
the position of the onion puli cracker  micro business center in Tambakrejo Village 
in the position of "Grow" and "Build" (grow and build) where the suitable strategy is 
an intensive strategy or integration strategy.  Intensive strategies include market 
penetration, market development and product development. Integration strategies 
include forward integration, backward integration and horizontal integration. Based 
on the SWOT analysis, the coordinate position of the Tambakrejo Village cracker 
micro-business center is in quadrant III (W-O).   The onion puli cracker micro 
business center of Tambakrejo Village has a great opportunity but there are internal 
weaknesses that must be corrected so that these internal weaknesses must be 
minimized in   order to seize better market opportunities and support turn around 
growth policies . The formulation of strategies in accordance with  the order of 
precedence based on the QSPM analysis is: 1) fulfillment of the legality   of business 
licenses and  structuring production layouts with support and assistance from the 
governmentfor market development  and   increasing   profits,  2) develop product 
and packaging innovations according to market demand by increasing and 
optimizing production, utilization of technology, business management management 
to increase profits  3) develop promotion andadvice strategies by increasing the 
capacity of human resources on business management in order to expand 
marketing and increase profits. 

 
Keywords: marketing mix, development strategy, cracker micro business center 
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