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ABSTRAK 

Adanya globalisasi yang menyangkut banyak bidang, terutama kuliner 

sangat membahayakan  eksistensi makanan tradisional. Apalagi masyarakat saat 

ini lebih banyak memilih menyukai makanan dari luar negeri daripada makanan 

khas negeri sendiri. Tentu hal ini memunculkan  rasa prihatin karena seharusnya 

budaya negeri bisa lebih dikembangkan lagi. Maka dari itu dibuatlah perancangan 

ini dengan mengangkat Depot Bu Toegijo yang menjual makanan spesialis gudeg 

dan masakan jawa lainnya agar branding produk kuliner tradisional tidak 

tertinggal dari produk-produk kuliner modern. 

Perancangan rebranding Depot Bu Toegijo ini dilakukan dengan dua cara 

yakni riset kualitatif meliputi observasi dan wawancara narasumber. Yang kedua 

yakni riset kuantitatif meliputi penyebaran kuisioner melalui google form kepada 

pelanggan Bu Toegijo yang mengakses internet. Dengan kedua riset ini maka 

ditemukan data-data yang valid dan penting untuk menunjang pengerjaan 

perancangan ini. Selain itu penelitian melalui buku, literatur, internet, dan jurnal 

ikut membantu keberlangsungan dalam mengolah data. 

Dari data-data yang didapatkan akan dianalisa dengan menggunakan 

metode analisis deskriptif meliputi observasi, wawancara, kuisioner yang 

dirangkum dan TOWS Matrix untuk menentukan keyword, konsep, konten dan 

strategi media kedepannya. Setelah menentukan keseluruhan itu maka pembuatan 

identitas untuk merancang rebranding dan media yang digunakan lebih mudah 

untuk dibuat.  

Pengembangan keyword yang tepat akan membantu dalam membentuk 

konsep desain. Untuk perancangan ini dibuatnya konsep visual seperti logo, 

konsep fotografi makanan, tipografi serta warna. Untuk konsep verbal, cara 

komunikasi yang tepat, cara  penyampaian dan bahasa yang digunakan sangat 

mempengaruhi.keseluruhan. Dengan dirancangnya rebranding ini diharapkan 

mampu mengangkat citra Depot Bu Toegijo agar lebih dikenal banyak orang 

kedepannya. 

Kata Kunci  : Rebranding, Kuliner, Budaya, Gudeg, Surabaya 
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ABSTRACT 

The existence of globalization which involves many fields, especially 

culinary will harming the existence of traditional foods. Moreover, the people now 

prefer to eat food from abroad rather than the typical food of their own country. 

Of course this raises a sense of concern because the culture of the country should 

be further developed. Therefore this assignment was made by lifting Depot Bu 

Toegijo who sells gudeg as their specialist foods and other Javanese dishes so that 

the branding of traditional culinary products does not lag behind modern culinary 

products. 

The rebranding of Depot Bu Toegijo was done in two ways namely 

qualitative research including observation and interview of interviewees. The 

second is quantitative research which involves distributing questionnaires through 

Google forms to Bu Toegijo's customers who access the internet. With these two 

studies, valid and important data were found to support this assignment. In 

addition, research through books, literature, internet, and journals also helps the 

sustainability of data processing. 

From the data obtained will be analyzed using descriptive analysis 

methods including observations, interviews, summarized questionnaires and 

TOWS Matrix to determine keywords, concepts, content and media strategies 

going forward. After determining the whole making of identity for rebranding and 

the media will easier to be made. 

Developing the right keywords will help in shaping the design concept. 

For this design, visual concepts such as logos, food photography concepts, 

typography and colors are made. For verbal concepts, the proper way of 

communication, the way it is conveyed and the language used greatly influences 

the whole. This rebranding design is expected to be able to lift the image of Bu 

Toegijo's Depot so that it will be known by more people in the future. 

 

 

Keywords  : Rebranding, Culinary, Heritage, Gudeg, Surabaya 
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