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ABSTRAK 

Mullah Nasruddin Hojja  merupakan seorang tokoh sufi atau disebut sebagai  

guru  spiritualis dan ulama besar Islam yang berasal dari desa Hortu di provinsi 

Eskisehir /Turki, hidup pada era abad ke-13 dan meninggal  pada  tahun 1275/6 

Masehi. Nasruddin Hojja memiliki cerita yang popular di berbagai penjuru dunia. 

kisah Hodja yang menggambarkan bagaimana suatu keadaan masyarakat secara 

sosial, termasuk berbagai permasalahan, kemaslahatan, ketimpangan, penipuan 

yang ada pada kehidupan manusia. 

Melalui perancangan buku visual kumpulan kisah humor sufi nasruddin hodja 

yang bertujuan untuk sebagai pembelajaran nilai moral dan akhlak bagi pemuda 

di generasi z di umur 20-25 secara informatif dan efektif. Perancangan ini 

menggunakan  metode kualitatif, melalui tahapan observasi secara langsung, FGD 

dan analisis SWOT.  

Buku visual ini dirancang sebagai media pembelajaran dan informasi untuk 

meningkatkan kesadaran serta ketertarikan pemuda dalam mempelajari pemikiran 

serta cerita kisah sejarah para tokoh salik dimasa untuk sebagai bekal di masa 

mendatang 

Kata Kunci : Nasrudin Hodja, Sejarah, Buku visual, Nilai, Gen Z 

 

Abstract 

Mullah Nasruddin Hojja was a Sufi figure or referred to as a spiritualist 

teacher and great Islamic scholar who came from the village of Hortu in the 

province of Eskisehir / Turkey, lived in the 13th century and died in 1275/6 AD. 

Nasruddin Hojja has a story that is popular in various parts of the world. 

Hodja's story which describes how a society is socially, including various 

problems, benefits, inequality, fraud that exist in human life. 

Through the design of a visual book, a collection of humorous stories of Sufi 

Nasruddin Hodja which aims to be informative and effective in teaching moral 

values and morals for youth in generation Z at the age of 20-25. This design uses 

qualitative methods, through the stages of direct observation, FGD and SWOT 

analysis. 

This visual book is designed as a learning and information medium to increase 

youth awareness and interest in learning the thoughts and historical stories of 

salik figures in the past to serve as a provision for the future 
 

Keyword : Nasrudin Hodja, History, Visual Books, Values, Gen Z 
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