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ABSTRAK 

Setiap daerah di Indonesia mempunyai banyak sekali kebudayaan dan 

kesenian yang menakjubkan. Salah satunya yaitu cara bersyukur terhadap tuhan 

yang maha esa, dengan berbagai macam cara. Didaerah Jawa Timur banyak sekali 

acara syukuran tersebut salah satunya di Kabupaten Bangkalan, yaitu Rokat Tase’. 

ritual Rokat Tase’ ini para nelayan beserta warga membawa tumpeng yang sudah 

dilengkapi dengan kepala kambing yang dibalut dengan kain, lauk serta sayur 

mayur dengan hiasan bunga diatas tumpeng tersebut.  

Tumpeng tersebut diisi oleh warga sekitar setelah itu warga membaca do’a 

yang dipadu oleh seorang kiai. Setelah acara pembuatan tumpeng, warga 

melanjutkan kegiatan dengan menghayutkan ( Elanyo’ agih dalam bahasa Madura 

) tumpeng beserta kepala kambing dengan bunga melati, kenanga serta cempaka 

di tengah laut.  

Para nelayan membawa keluarga didalam perahu mereka, dan mulai 

mengiringi penghayutan tumpeng ke tengah laut. Seiring perubahan era 

digitalisasi di mana perkembangan teknologi yang merubahan sebagian besar pola 

kehidupan masyarakat, hal tersebut yang memberikan kemudahan dan membantu 

kehidupan masyarakat. Pada perancangan video documenter Rokat Tase’ perlu 

mempersiapkan beberapa strategi untuk menyebarkan video documenter Rokat 

Tase’ kepada audiens. 

Pada perancangan ini menggunakan metode kualitatif. Metode ini 

menggunakan 2 tahap yaitu wawancara dan observasi lapangan. Penggunaan 2 

tahap ini menghasilkan sebuah konsep dengan keyword “Traditional Culture”. 

Sebagai sarana yang bertujuan dapat dengan mudah menemukan budaya – budaya 

tradisional di Kabupaten Bangkalan. Budaya Rokat Tase’ di Kabupaten 

Bangkalan masih banyak masyarakat yang belum mengetahui akan adanya 

budaya ini.  

 

Kata Kunci: Budaya; Rokat Tase’; Rasa Syukur; Jaman Dulu; Bangkalan 
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Abstract 

Every region in Indonesia has a lot of amazing culture and arts. One of 

them is how to give thanks to God Almighty, in various ways. In the East Java 

area there are lots of thanksgiving events, one of which is in Bangkalan Regency, 

namely the Rokat Tase'. During the Rokat Tase ritual, the fishermen and residents 

bring a tumpeng which is equipped with a goat's head wrapped in cloth, side 

dishes and vegetables with flower decorations on the tumpeng. 

The tumpeng is filled by local residents after which the residents read a 

prayer which is combined by a kiai. After the tumpeng-making ceremony, the 

residents continued their activities by blowing (Elanyo' agih in Madurese) the 

tumpeng and goat's head with jasmine, ylang and cempaka flowers in the middle 

of the sea. 

The fishermen bring their families in their boats, and start accompanying 

the tumpeng drifting out to sea. Along with the changes in the digitalization era 

where technological developments have changed most of the patterns of people's 

lives, this has provided convenience and helped people's lives. In designing the 

Rokat Tase documentary video, it is necessary to prepare several strategies for 

disseminating the Rokat Tase documentary video to the audience. 

In this design using qualitative methods. This method uses 2 stages, 

namely interviews and field observations. The use of these 2 stages produces a 

concept with the keyword "Traditional Culture". As a means that aims to easily 

find traditional cultures in Bangkalan Regency. The Rokat Tase' culture in 

Bangkalan Regency is still a lot of people who don't know about this culture.. 

 

 

Keywords: Culture; Rokat Tase’; Gratitude; In earlier times; Bangkalan 
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