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ABSTRAK 

Di zaman era globalisasi ini media promosi merupakan sarana untuk memperkenalkan atau 

mempromosikan produk. Media akan lebih baik jika dapat memberikan informasi kepada 

audience yang telah dirancang dengan jumlah sebanyak mungkin. Dengan semakin 

meningkatnya para pelaku usaha dibidang Digital Marketing, membuat semakin mudah pula 

untuk mempromosikan atau memasarkan barang atau jasanya tersebut. Segala jenis penjualan dan 

pembelian sekarang berbasis online dan semakin lebih mudah dan cepat. Demikian halnya 

promosi yang ingin dilakukan oleh Skena Planner, pemilihan media promosi yang tepat dapat 

meningkatkan jumlah konsumen. Kurangnya media digital yang memberikan ruang interaksi, 

informasi, promosi, dan kepercayaan terhadap konsumen secara langsung. Untuk saat ini Skena 

Planner hanya memfokuskan Instagram sebagai media promosi. Website dipilih oleh penulis 

karena memiliki beberapa keunggulan diantaranya dapat menampung informasi dandapat 

menjangkau jaringan yang lebih luas. 

 Perancangan dengan judul “Perancangan Website “Skena Palnner” sebagai media 

pemasaran digital” ini memiliki tujuan untuk mempermudah penyampaian informasi dan 

melakukan promosi yang dapat meningkatkan tingkat efektifitas dan efesiensi pemasaran yang 

secara tidak langsung dapat menaikan traffic pengunjung dan memberikan kepercayaan 

konsumen terhadap jasa dari agensi Skena Planner meningkat.  

Proses dan teknik analisis data yang digunakan adalah deskriptif, dimana menjelaskan 

poin poin penting dari data yang terkumpul baik dari wawancara dan kuesioner. Konsep 

perancangan website ini mengedepankan fungsional dan efesiensi media digital sebagai sarana 

interaksi Skena Planner dengan kaonsumen. Penggunaan bahasa inggris sebagai konsep verbal 

juga merupakan salah satu bentuk efektifitas yang ingin ditonjolkan dimana tidak hanya 

konsumen dalam negeri, namun diharapkan dapat memudahkan konsumen luar negeri juga.   

 Perancangan buku ini diharapkan dapat menjadi solusi kemudahan komunikasi, promosi, 

serta jual beli untuk Skena Planner maupun untuk konsumen. Dengan perancangan website ini 

pula, diharapkan bisa menjadi nilai lebih serta meningkatkan citra profesionalitas dari Skena 

Planner dimata pengguna jasa.  

Kata Kunci : Website, Skena Planner, Digital Marketing 



v 

 

ABSTRACT 

In this era of globalization, promotional media is a means to introduce or promote products. 

Media will be better if it can provide information to the audience that has been designed with as 

many as possible. With the increasing number of business actors in the field of Digital 

Marketing, it is also easier to promote or market these goods or services. All types of sales and 

purchases are now based online and are getting easier and faster. Likewise with promotions that 

Skena Planner wants to do, choosing the right promotional media can increase the number of 

consumers. Lack of digital media that provides space for interaction, information, promotion, 

and direct consumer trust. For now, Skena Planner is only focusing on Instagram as a 

promotional medium. The website was chosen by the author because it has several advantages 

including being able to accommodate information and being able to reach a wider network. 

 With the title "Website Design "Skena Planner" as a digital marketing medium" has the 

aim of facilitating the delivery of information and conducting promotions that can increase the 

level of effectiveness and efficiency of marketing which can indirectly increase visitor traffic and 

give consumers confidence in the services of Skena agencies. Planners increased. 

 The process and data analysis technique used is descriptive, which explains the important 

points of the data collected both from interviews and questionnaires. The concept of designing 

this website prioritizes the functionality and efficiency of digital media as a means of interaction 

between Skena Planner and consumers. The use of English as a verbal concept is also a form of 

effectiveness that we want to highlight where it is not only for domestic consumers, but is 

expected to make it easier for foreign consumers as well. 

 The design of this website is expected to be a solution for ease of communication, 

promotion and buying and selling for Skena Planners as well as for consumers. By designing this 

website, it is hoped that it will become an added value and enhance the professionalism of Skena 

Planner in the eyes of service users. 

Keywords: Website, Skena Planner, Digital Marketing  
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