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ABSTRAK 

 Pada era 4.0 saat ini, membawa perubahan teknologi secara pesat. Saat ini, digitalisasi 

seperti gadget dan elektronik sangat dibutuhkan oleh masyarakat. Untuk mendapatkan waktu 

respon yang lebih cepat maka dibutuhkan jaringan yang lebih cepat pula. Banyak perusahaan 

operator jaringan yang bersaing untuk memikat hati konsumen. Salah satu strategi yang 

digunakan adalah menggunakan sponsor/iklan, namun pada era saat ini banyak perusahaan 

yang membuat iklan yang meninggalkan unsur nasionalisme dan mengarah kebarat-baratan. 

Oleh karena itu, guna mempertahankan jiwa nasionalisme untuk Indonesia, peneliti 

menganalisis iklan yang menurut peneliti masih terdapat sikap atau indikator dari nilai-nilai 

bela negara yang di setiap scene atau adegannya merepresentasikan sikap bela negara.  

Dalam melakukan riset, peneliti menggunakan metode deskriptif kualitatif untuk 

membedah, mengkaji makna, tanda-tanda dalam komunikasi visual dan perilaku yang 

merepresentasikan adanya nilai-nilai bela negara yang ada dalam iklan tri versi “Jaringan Baru 

Tri Untuk Indonesia Maju” Melalui teori semiotika Charles Sanders Peirce yang 

mengemukakan teori segitiga makna yang terdiri dari tiga elemen utama, yaitu tanda, objek dan 

interpretan.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dalam iklan Tri versi “Jaringan Baru Tri Untuk 

Indonesia Maju” merepresentasikan nilai-nilai bela negara yang terlihat pada simbol-simbol 

dalam iklan tersebut. dari indikator nilai-nilai bela negara dalam iklan ditunjukkan dengan 

adanya sikap bangga terhadap kekayaan alam di Indonesia.  

Indikator nilai-nilai bela negara direpresentasikan melalui sikap rasa cinta dan bangga 

terhadap tanah air, melaksanakan profesi masing-masing untuk memajukan bangsa dan negara, 

mengenalkan alat musik tradisonal sampe ke dunia melalui sosial media, dan memajukan serta 

mengembangkan bangsa Indonesia dengan membangun struktur jaringan sinyal yang ada di 

pelosok nusantara.  

Kata Kunci: Semiotika, Jaringan Internet, Nilai, Bela Negara, Iklan 
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ABSTRACT 

In the current 4.0 era, rapid technological changes were brought. Currently, digitalization such 

as gadgets and electronics is needed by the community. To get a faster response time, a faster 

network is also needed. Many network operator companies compete to attract consumers. One 

of the strategies used is sponsorship/advertising, but in the current era, many companies make 

advertisements that leave elements of nationalism and lead to westernism. Therefore, in order 

to maintain the spirit of nationalism for Indonesia, researchers analyzed advertisements which 

according to researchers still contained attitudes or indicators of state defense values which in 

each scene represented the attitude of defending the country. 

In conducting the research, the researcher uses a qualitative descriptive method to dissect, 

examine the meaning, signs in visual communication and behavior that represent the values of 

defending the country in the tri version of the advertisement "Jaringan Baru Tri Untuk 

Indonesia Maju” Through Charles Sanders' semiotic theory Peirce put forward the theory of 

the triangle of meaning which consists of three main elements, namely sign, object and 

interpretant. 

The results of the study show that in Tri's ad version "Jaringan Baru Tri Untuk Indonesia Maju" 

represents the values of defending the country as seen in the symbols in the ad. from the 

indicators of the values of defending the country in advertisements, it is shown by a proud 

attitude towards natural wealth in Indonesia. 

Indicators of state defense values are represented through an attitude of love and pride for the 

homeland, carrying out their respective professions to advance the nation and state, 

introducing traditional musical instruments to the world through social media, and promoting 

and developing the Indonesian nation by building a signal network structure which are located 

throughout the archipelago. 

Keywords: Semiotics, Internet Network, Value, Defind the Country, Advertisement 
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