DAFTAR PUSTAKA

Abril, C., & Rodriguez-Cénovas, B. (2016). Marketing mix effects on private labels
brand equity. European Journal of Management and Business Economics,
25(3), 168-175. https://doi.org/10.1016/j.redeen.2016.09.003

Adha, W. M. (2018). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen (Stui Pada Toko Sikapaiyya Kabupaten Majene). Jurnal Ekonomi
Dan Bisnis Kontemporer, 4(1), 1-14.
http://jurnal.unpand.ac.id/index.php/EBK/article/view/1043

Adhiansyah, A., Sudono, A., & Rizkyanfi, M. W. (2020). The Influence of
Marketing Mix on Customer Purchasing Decision at The Abraham and Smith
Restaurant. 7(2). https://doi.org/10.2991/atf-16.2016.82

Afrida Pratiwi, Dedi Junaedi, A. P. (2019). Pengaruh Harga terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen : Studi Kasus 212 Mart Cikaret. Jurnal Kajian Ekonomi
Dan Bisnis Islam, 2(2), 150-159. https://doi.org/10.47467/elmal.v2i2.345

Akbar Habib, R. (2018). Analisis Faktor — Faktor Yang Mempengaruhi Permintaan
Buah Pepaya Impor Di Kota Medan Akbar. 21(2), 127-135.

Altay, B. C., Okumus, A., & Adigiizel Mercangoz, B. (2022). An intelligent
approach for analyzing the impacts of the COVID-19 pandemic on marketing
mix elements (7Ps) of the on-demand grocery delivery service. Complex and
Intelligent Systems, 8(1), 129-140. https://doi.org/10.1007/s40747-021-
00358-1

Amofah, O., Gyamfi, I., & Osei Tutu, C. (2016). The Influence of Service
Marketing Mix on Customer Choice of Repeat Purchase of Restaurant in
Kumasi Ghana. European Journal of Business and Management, 8(Influence
of Service Marketing Mix), 11.

Andriyanto, L., Syamsiar, S., & Widowati, I. (2020). Analisis Pengaruh Bauran
Pemasaran (Marketing Mix 7-P) Terhadap Keputusan Pembelian Di Thiwul
Ayu Mbok Sum. Jurnal Dinamika Sosial Ekonomi, 20(1), 26.
https://doi.org/10.31315/jdse.v20i1.3248

Arifki, H. H., & Barliana, M. . (2018). Karakteristik dan Manfaat Tumbuhan
Pisang Di Indonesia : Review Artikel. Jurnal Farmaka, 16(3), 196-203.

Arsiani, N. M. P., Budiusa, I. made, & Jandira, C. (2020). Analisis Saluran
Pemasaran Pisang di Tampaksiring, Gianyar. Agrimeta, 10(20), 1-6.

Artawan, I. P. P. (2019). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan
Pembelian Tour Package PT Smailing Tour Di Bali Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Udayana , Bali — Indonesia. 11, 1249-1274.

Assauri, S. (2011). Manajemen Pemasaran Dasar Konsep dan Strategi. In PT
RajaGrafindo Persada, Jakarta (\Vol. 09, Issue 2).

Astuti, R., Silalahi, R. L. R., & Wijaya, G. D. P. (2015). Marketing Strategy Based
on Marketing Mix Influence on Purchasing Decisions of Malang Apples

91



92

Consumers at Giant Olympic Garden Mall (MOG), Malang City, East Java
Province, Indonesia. Agriculture and Agricultural Science Procedia, 3, 67—71.
https://doi.org/10.1016/j.aaspro.2015.01.015

Azzadina, I., Huda, A. N., & Sianipar, C. P. M. (2012). Understanding Relationship
between Personality Types, Marketing-mix Factors, and Purchasing
Decisions. Procedia - Social and Behavioral Sciences, 65(1CIBS0S), 352—
357. https://doi.org/10.1016/j.sbspro.2012.11.133

Databoks. (2021). Produksi Pisang Indonesia.
Https://Databoks.Katadata.Co.ld/Datapublish/2021/12/10/Produksi-Pisang-
Indonesia-Capai-818-Juta-Ton-Pada-2020.

Dinas  Komunikasi dan  Informatika  Sidoarjo.  (2018).  Sidoarjo.
Https://Www.Sidoarjokab.Go.ld/Geografis.

Diputra, G. I. S., & Yoga, G. A. D. M. (2020). Pengaruh Bauran Pemasaran Dan
Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Pada PT Indomarco
Pratama  Denpasar Bali. Widya Manajemen, 2(2), 69-80.
https://doi.org/10.32795/widyamanajemen.v2i2.908

Erlangga, R., Tampi, J. R. E., & Kalangi, J. A. F. (2020). Pengaruh Bauran
Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Kopi Pada Halu
Kopinspirasi. Jurnal Productivity, 197-202.
https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/productivity/article/view/29548

Fahmi, I. (2011). Manajemen Kinerja Teori dan Aplikasi. In Manajemen Laba.

Farida, 1., Tarmizi, A., & November, Y. (2016). Analisis Pengaruh Bauran
Pemasaran 7P Terhadap Go-Jek Online. Jurnal Riset Manajemen Dan Bisnis,
1(1), 31-40.

Febrian, A., & Vina Hapsari, C. A. (2019). Strategi Pemasaran Dalam
Mempengaruhi Keputusan Pembelian Melalui Niat Sebagai Mediasi. Buletin
Studi Ekonomi, 24(2), 279. https://doi.org/10.24843/bse.2019.v24.i02.p09

Firdaus, R., Pasrizal, H., & Elsy, Y. (2021). Pengaruh Marketing Mix Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Kasus: Bisnis Tenun Songket Pandai
Sikek). MABIS: Jurnal Manajemen Bisnis Syariah, 1(1), 48-62.
https://doi.org/10.31958/mabis.v1i1.3084

Ghoazali, 1., & Latan, H. (2015). Konsep, Teknik Dan Aplikasi Menggunakan
Program Smart PLS 3.0. In Universitas Diponegoro. Semarang.

Grabara, D. (2021). IPhone 11 premium mobile device offers on e-commerce
auction platform in the context of Marketing Mix framework and COVID-19
pandemic. Procedia Computer Science, 192(2019), 1720-1729.
https://doi.org/10.1016/j.procs.2021.08.177

Gunawan, A., & Melinda, T. (2021). Analysis of Marketing Mix and Purchasing
Decisions (a Study of Kene Kopi Products). KnE Social Sciences, 2021, 510—
518. https://doi.org/10.18502/kss.v5i5.8838

Hanaysha, J. R. (2022). Impact of social media marketing features on consumer’s



93

purchase decision in the fast-food industry: Brand trust as a mediator.
International Journal of Information Management Data Insights, 2(2),
100102. https://doi.org/10.1016/}.jjimei.2022.100102

Hariman Syaleh. (2017). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Promosi dan
Pendistribusian terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Yamaha pada CV.
Tjahaja Baru Bukittinggi. Journal of Chemical Information and Modeling,
1(1), 68-82.

Hashim, N., & Hamzah, M. 1. (2014). 7P’s: A Literature Review of Islamic
Marketing and Contemporary Marketing Mix. Procedia - Social and
Behavioral Sciences, 130, 155-159.
https://doi.org/10.1016/j.sbspro.2014.04.019

Hidayat, T. (2020). Analisis Pengaruh Produk, Harga, Promosi, Dan Lokasi
Terhadap Keputusan Pembelian rumah makan Koki Jody di Magelang. Jurnal
IImu Manajemem, 17(2), 95-105.

Hilmi, R. (2020). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian
Pada 212 Mart Banjarmasin. Jurnal Mitra Manajemen, 4(4), 550-565.
https://doi.org/10.52160/ejmm.v4i4.363

Ifmalinda, 1., & Windasari, R. W. (2018). Kajian Jenis Media Simpan Terhadap
Mutu Pisang Cavendish (Musa parasidiaca ‘Cavendish’). Rona Teknik
Pertanian, 11(2), 1-14. https://doi.org/10.17969/rtp.v11i2.11273

Iksan, & lzzah, N. (2021). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Pada Carrefour GKB Gresik. Matrik, 21(2), 127.
https://doi.org/10.30587/matrik.v21i2.1663

Ismanto, W., Munzir, T., Tanjung, R., Lestari, L., & Ashari, E. (2022). Pengaruh
Marketing Mix (7p) Terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Online
Dapurdep. Dimensi, 11, 200-210.
https://www.journal.unrika.ac.id/index.php/jurnaldms

Istiqgomatin, T., Setiadi, A., & Ekowati, T. (2021). Effect of Marketing Mix on
Consumer Purchase Decisions to Buy Cavendish Banana at Modern Markets

in Semarang. Agriecobis : Journal of Agricultural Socioeconomics and
Business, 4(2), 120-132. https://doi.org/10.22219/agriecobis.v4i2.16225

Izanah, A., & Widiartanto, W. (2020). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah (Studi Pada Mahasiswi Fisip
Universitas Diponegoro). Jurnal llmu Administrasi Bisnis, 9(3), 259-267.
https://doi.org/10.14710/jiab.2020.28076

Kasrina, Q., & Zulaikha, A. (2013). Pisang buah (Musa spp): keragaman dan
etnobotaninya pada masyarakat di desa Sri Kuncoro Kecamatan Pondok
Kelapa Kabupaten Bengkulu Tengah. Prosiding Semirata FMIPA Universitas
Lampung, 1995, 33-40. http://www.bkdbenteng.com/index.php/pet

Kementrian Pertanian. (2016). Outlook Komoditas Pisang 2016. Kementerian
Pertanian.



94

Khotimah, K., & Jalari, M. (2021). Menguji Marketing Mix 7P Terhadap
Keputusan Pembelian Shopee Di Sukoharjo. Jurnal Manajemen, 7(1), 81-94.
https://maker.ac.id/index.php/maker/article/view/285

Kock, N. (2018). WrapPLS User Manual: Version 6.0. In WarpPLS© User Manual:
Version 6.0.

Kotler, P. & Armstrong, G. (2008). Prinsip-Prinsip Pemasaran, Edisi 12, Jilid 1.
Manajemen Pemasaran, 7.

Kotler. (2012). Manajemen Pemasaran Jilid 1, Edisi Kesebelas. In Jakarta.

Kotler, P., & Amstrong, G. (2012). Manajemen Pemasaran (Prinsip-prinsip
manajemen pemasaran). In Edisi Millenium, Jilid 1 (Vol. 1, Issue 2).

Kotler, P., & Armstrong, G. (2016). Principles of Marketing, Seventeenth Edition.
In Pearson.

Kotler, P.,, & Keller, K. L. (2016). Marketing Management. In Marketing
Management.

Kung, M. L., Wang, J. H., & Liang, C. (2021). Impact of purchase preference,
perceived value, and marketing mix on purchase intention and willingness to
pay for pork. Foods, 10(10). https://doi.org/10.3390/foods10102396

Kurnianto, W. M., Rosalina, S. S., & Nurminingsih, N. (2019). Effect of Marketing
Mix and Product Quality on Purchase Decision to the Spesial Sb Packaging
Beef Meatball through Brand Image and Purchase Intention. International
Journal of Multicultural and Multireligious Understanding, 6(2), 86.
https://doi.org/10.18415/ijmmu.v6i2.654

Kwok, L., Tang, Y., & Yu, B. (2020). The 7 Ps marketing mix of home-sharing
services: Mining travelers’ online reviews on Airbnb. International Journal of
Hospitality Management, 90(July), 102616.
https://doi.org/10.1016/j.ijhm.2020.102616

Lupiyoadi, R. (2013). Manajemen Pemasaran Jasa: Berbasis Kompetensi Edisi 3.
Penerbit Salemba.

Manggoa, D. A., Bunga, M., & Fanggidae, R. P. C. (2020). Pengaruh Bauran
Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Pada Pengguna
Ojek Online Grabbike Di Kota Kupang). Journal of Management : Small and
Medium Enterprises (SMEs), 11(1), 1-18.
https://doi.org/10.35508/jom.v11i1.2314

Marendra, I. G. (2018). Pengaruh Bauran Pemasaran (Produk, Harga, Lokasi Dan
Promosi) Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Di Minimarket
(Alfamart Atau Indomaret). 1(3), 2598-2823.

Minarti, A., & Ginoga, V. (2022). Pengaruh Harga, Kualitas Produk, dan Lokasi
Terhadap Keputusan Pembelian pada Distro Undersiege Soppeng. Jurnal
[Imiah  Metansi  (Manajemen Dan  Akuntansi), 5(2), 107-114.
https://doi.org/10.57093/metansi.v5i2.165



95

Mursid, M. (2006). Manajeman Pemasaran.

Natakusumah, F. A., & Yuliati, A. L. (2016). Pengaruh Bauran Pemasaran
Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Pada Ina Cookies Bandung). Jurnal
Manajemen Teori Dan Terapan| Journal of Theory and Applied Management,
9(1), 34-49. https://doi.org/10.20473/jmtt.v9i1.2785

Ningratri, Y. A. (2018). Analisis Pengaruh Strategi Bauran Pemasaran Jasa
(3P)Terhadap Keputusan Mahasiswa Memilih STIM SUKMA Medan. 80.
https://doi.org/10.31227/osf.io/swg4a

Octaviani, M. F., Indriani, Y., & Situmorang, S. (2014). Pengaruh Bauran
Pemasaran (Marketing Mix) Dan Perilaku Konsumen Terhadap Pengambilan
Keputusan Pembelian Jus Buah Segar Bandar Lampung. Jiia, 2(2), 133-141.

Pane, D. N. (2018). Analisis Pengaruh Bauran Pemasaran Jasa Terhadap Keputusan
Pembelian Teh Botol Sosro (Studi Kasus Konsumen Alfamart Cabang
Ayahanda). Jurnal Manajemen Tools, 9(1), 1-13.

Pertiwi, M. I., Yulianto, E., & Sunarti. (2016). Pengaruh Bauran Pemasaran

Terhadap Keputusan Pembelian (Survei pada Konsumen Baker’s King Donuts
& Coffee di MX Mall Malang. 37(1), 179-186.

Putra, Y. A. (2019). Analisis Faktor-Faktor Bauran Pemasaran dalam Membeli
Sayur Organik di Pasar Modern Kota Medan. PERWIRA-Jurnal Pendidikan
Kewirausahaan . 2, 99-110.
https://perwiraindonesia.com/eJournal/index.php/perwira/article/view/14

Radjab, E., & Jam’an, A. (2017). Metodologi Penelitian Bisnis.

Ramadhanti, A. (2017). Pengaruh Bauran Pemasaran (7P) Terhadap Keputusan
Pembelian Pada Giant Supermarket Mall Mesra Indah Di Samarinda. Journal
Administrasi Bisnis, 5(2), 269-282.

Ravangard, R., Khodadad, A., & Bastani, P. (2020). How marketing mix (7Ps)
affect the patients’ selection of a hospital: experience of a low-income country.
Journal of the Egyptian Public Health Association, 95(1).
https://doi.org/10.1186/s42506-020-00052-z

Rosa, G. (2021). Purchasing decisions of travellers in Poland in the context of their
age. Procedia Computer Science, 192, 2406-2412.
https://doi.org/10.1016/j.procs.2021.09.009

Salman, D., Tawfik, Y., Samy, M., & Artal-Tur, A. (2017). A new marketing mix
model to rescue the hospitality industry: Evidence from Egypt after the Arab
Spring. Future Business Journal, 3(1), 47-69.
https://doi.org/10.1016/j.fbj.2017.01.004

Sangadji, E. ., & Sopiah. (2013). Perilaku Konsumen: Pendekatan Praktis Disertai
Jurnal Penelitian. In Andi.

Schiffman, L., & Kanuk, L. L. (2007). Perilaku Konsumen Edisi Kedua. In PT.
Indeks Gramedia.



96

Sekartiningsih, Y., & Satrio, R. B. (2018). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap
Keputusan Pembelian Gloo Tea. Jurnal Iimu Dan Riset Manajemen, 7(12), 1—
21. https://repository.stiesia.ac.id/id/eprint/2291

Sholihin, M., & Ratmono, D. (2013). Analisis SEM-PLS dengan Wrap PLS 3.0.

Sugiyono. (2011). Sugiyono. 2011. Metode Penelitian Pendidikan (Pendekatan
Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D). Bandung: Alfabeta. 151.

Sugiyono. (2012). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif Research and
Development. Alfabeta Bandung, 4(2014).

Sugiyono. (2015). Metode Penelitian dan Pengembangan Pendekatan Kualitatif,
Kuantitatif, dan R&D. In Metode Penelitian dan Pengembangan Pendekatan
Kualitatif, Kuantitatif, dan R&D.

Sugiyono. (2016). Metode Pendekatan Kuantitatif, kualitatif dan R&D. In
Bandung: Alfabeta.

Sugiyono. (2017). Metodologi Penelitian Bisnis: Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif,
Kombinasi, dan R&D. In Alfabeta.

Suryadi, D. (2011). Promosi Efekktif menggugah minat dan Loyalitas Pelanggan.
In Jakarta: PT Suka Buku.

Suwandhani, R. (2020). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan
Pembelian “Mie Setan” Gajayana dan “Bebek Gembira’ MT. Haryono Kota
Malang ( Studi Pada Mahasiswa Universitas Brawijaya ). 1-19.

Suwandi, Suhardi, & Ali, C. P. M. (2019). Pengaruh Bauran Pemasaran terhadap
Keputusan Pembelian Sagu Rasa pada Gabungan Kelompok Tani Tagafura di
Kelurahan Jaya Kota Tidore Kepulavan. Jurnal Fakultas Ekonomi :
OPTIMAL, 13(2), 142-157. https://doi.org/10.31219/osf.io/3wup4

Tanjung, 1. (2021). Analysis of the Effect of Marketing Mix 7P on Purchase
Decisions at Sentra Snack Stores. International Journal of Review
Management Business and Entrepreneurship (RMBE), 1(2), 125-133.
https://doi.org/10.37715/rmbe.v1i2.2421

Tjiptono & Chandra, G. (2012). Pemasaran Strategik. Edisi Kedua. In Yogyakarta
Yogyakarta: Andi.

Tjiptono, F. (2011). Manajemen dan strategi merek. In Penerbit Andi Offset,
Yogyakarta.

Tjiptono, F. (2014). Pemasaran Jasa-prinsip dan penerapan. In Penerbit Erlangga.

Trang, I., & Manampiring, A. (2016). Pengaruh Produk, Harga, Promosi Dan
Tempat Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Di Pt. Astra International Tbhk
Malalayang. Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 4(1),
472-483. https://doi.org/10.35794/emba.v4i1.11637

Wahab, N. A., Hassan, L. F. A., Shahid, S. A. M., & Maon, S. N. (2016). The
Relationship Between Marketing Mix And Customer Loyalty In Hijab



97

Industry: The Mediating Effect Of Customer Satisfaction. Procedia
Economics and Finance, 37(16), 366-371. https://doi.org/10.1016/s2212-
5671(16)30138-1

Wandy, J., & Dharmayanti, D. (2014). Analisa Pengaruh Marketing Mix Terhadap
Minat Beli Konsumen akan Produk Mie Lopo Timor melalui Motivasi Sebagai
Variable Intervening. Manajemen Pemasaran Petra, 2(1), 1-10.

Wichmann, J. R. K., Uppal, A., Sharma, A., & Dekimpe, M. G. (2022). A global
perspective on the marketing mix across time and space. International Journal
of Research in Marketing, 39(2), 502-521.
https://doi.org/10.1016/j.ijresmar.2021.09.001

Wiwaha, D. A. (2007). Analisis Pengendalian Pasokan Pisang Cavendish
Berdasarkan Hasil Ramalan Penjualan Time Series Terbaik Untuk Wilayah
Pemasaran Jabotabek Pada PT. Sewu Segar Nusantara.

Wongleedee, K. (2015). Marketing Mix and Purchasing Behavior for Community
Products at Traditional Markets. Procedia - Social and Behavioral Sciences,
197(February), 2080-2085. https://doi.org/10.1016/j.sbspro.2015.07.323

Yusra, I, & Nanda, R. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, Lokasi Dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Cafe Kinol Bistro N’Poll Di Kota
Padang. Jurnal Pundi, 3(3), 161. https://doi.org/10.31575/jp.v3i3.173

Zephaniah, C. O., Ogba, I. E., & l1zogo, E. E. (2020). Examining the effect of
customers’ perception of bank marketing communication on customer loyalty.
Scientific African, 8, e00383. https://doi.org/10.1016/j.sciaf.2020.e00383



