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Pengaruh Green Marketing dan Lifestyle Terhadap Minat Beli Produk 

Skincare Lokal Lacoco 

Oleh : Muhammad Febiansya’ Subekti 

17012010210 

 

ABSTRAKSI 

 

Sampah semakin menjadi masalah besar ketika jumlah sampah yang semakin 

bertambah dan sulit untuk didaur ulang. Dan salah satu penyumbang terbesar 

sampah yang sulit terurai adalah dari kemasan skincare. ”. PT Avo Innovation 

Technology dan PT Natural Nusantara bekerja sama untuk menciptakan produk 

kecantikan dari bahan alami dengan kualitas terbaik. Selain fokus terhadap 

kualitas produk, menjaga alam, meningkatkan biodiversitas, dan juga daur 

ulangnya pun diperhatikan oleh produk ini dan menjadi salah satu prioritas 

Lacoco. Dikarenakan produk Lacoco ini baru dan kandungan alami yang 

digunakan cukup menarik perhatian masyarakat, Sehingga dibuktikan dari data 

penjualan e commerce menurut compas menduduki peringkat pertama periode 

2020. Namun,pada tahun 2021, Penjualan lacoco di e-commerce mengalami 

penurunan. Diduga karena pengaruh green marketing dan lifestyle. Tujuan 

terlaksananya penelitian ini adalah untuk mengamati pengaruh yang ditimbulkan 

dari keputusan pembelian Lacoco. Dengan mengadopsi metode non probability 

sampling dalam mengambil sampel penelitian serta mengadopsi teknik 

convenience sampling. Terdapat 75 responden yang kemudian data yang berhasil 

dihimpun dari para responden dapat dianalisis dengan Partial Least Square (PLS). 

Penelitian ini memperoleh bahwa konsumen yang membeli produk lacoco ini 

terpengaruh dikarenakan green marketing dan lifestyle. 

Kata Kunci: Green marketing, lifestyle, buying decision. 


