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ABSTRAKSI 
 

 

Ekonomi kreatif lahir sebagai konsep ekonomi baru yang bertumpu pada 

ide, kreativitas, keterampilan, serta bakat individu untuk menciptakan 

kesejahteraan dan lapangan pekerjaan dengan menghasilkan dan mengeksploitasi 

daya kreasi dan daya cipta individu tersebut. Cakupan ekonomi kreatif meliputi 

enam belas subsektor yaitu arsitektur; desain interior; desain komunikasi visual; 

desain produk; film, animasi, dan video; fotografi; kriya; kuliner; musik; fashion, 

aplikasi dan game developer; penerbitan; periklanan; televisi dan radio; seni 

pertunjukan; dan seni rupa. Di sisi lain, menurut hasil kajian rencana strategis 

Badan Ekonomi Kreatif subsektor fashion harus menghadapi banyak tantangan. 

Fashion lokal masih menjadi anak tiri, pasar memprioritaskan ruangnya untuk 

produk-produk impor, sehingga fashion lokal kurang mendapatkan tempat. 

Adanya fenomena mengenai turunnya kontribusi PDRB sektor fashion 

tahun2011-2016 menunjukan adanya permasalahan daya saing industri kreatif 

sektor fashion di Surabaya. Berdasarkan pengamatan peneliti serta adanya 

dukungan empirik maka peneliti menentukan faktor yang diduga dapat 

meningkatkan keunggulan bersaing industri kreatif yaitu faktor quadruple helix, 

kreativitas dan kapabilitas inovasi. Berdasarkan latar belakang tersebut, maka 

penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh quadruple helix terhadap 

kreativitas dan kapabilitas inovasi serta dampaknya terhadap keunggulan bersaing 

indsutri kreativ sektor fashion di Surabaya. 

Penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dengan 

menyebarkan kuesioner kepada 48 responden dengan menggunakan metode 

sensus. Teknik analisis yang dipergunakan adalah Partial Least Square [PLS] 

untuk mengetahui kausalitas antar variabel yang dianalisis. 

Berdasarkan hasil pengolahan data, dapat diperoleh kesimpulan bahwa 

quadruple helix yang baik dapat meningkatkan kreativitas dan kapabilitas inovasi, 

kreativitas dan kapabilitas inovasi yang tinggi dapat meningkatkan keunggulan 

bersaing. Artinya, model konseptual yang dikembangkan dan dilandasi oleh teori 

hampir sepenuhnya didukung oleh fakta. 
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