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ABSTRAK 

 

ROFIFAH YUMNA, 17043010025, STRATEGI KONTEN @ZACO.ID_ 

DALAM  MEMPROMOSIKAN PRODUKNYA MELALUI MEDIA 

INSTAGRAM  

Dalam perkembangannya, internet mampu melahirkan suatu jaringan baru yang 

biasa di kenal dengan sebutan media sosial. Media sosial saat ini banyak di 

gunakan untuk menyebarluaskan atau memberikan berbagai informasi, hingga 

kegiatan promosi suatu produk. Saat ini banyak para pemasar yang melakukan 

kegiatan pemasaran atau promosi sebuah produk atau jasa melalui media sosial 

instagram sebagai alternatif untuk melakukan pendekatan kepada calon 

konsumen yang menyebabkan persaingan yang terjadi semakin ketat di dalam 

kegiatan pemasaran produk melalui sosial media. Untuk itu, para pebisnis online 

shop harus pandai dan kreatif dalam melakukan strategi pemasaran agar produk 

yang di pasarkan memiliki keunggulan lebih dari pada produk pesaing lain nya. 

tujuan dilakukan nya penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi konten yang 

dilakukan oleh akun instagram @zaco.id_ dalam mempromosikan produknya 

melalui media instagram dengan menggunakan metode penelitian kualitatif yang 

bersifat deskriptif. Hasil dari penelitian ini adalah content marketing penting 

dilakukan untuk mengenalkan brand, content marketing lebih berfokus pada 

produksi konten yang relevan, content marketing yang berkualitas dapat 

meyakinkan para calon konsumen pada brand. 

Kata Kunci: Media Sosial, Konten Marketing, Instagram 
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ABSTRCT 

ROFIFAH YUMNA, 17043010025,   CONTENT STRATEGY @ZACO.ID_ IN 

PROMOTING ITS PRODUCTS THROUGH INSTAGRAM MEDIA 

In its development, the internet is able to give birth to a new network that is 

commonly known as social media. Social media is currently widely used to 

disseminate or provide various information, to the activities of a product. 

Currently, many marketers carry out marketing or promotional activities for a 

product or service through Instagram social media as an alternative to 

approaching potential consumers which causes increasingly fierce competition 

in product marketing activities through social media. For this reason, online shop 

businesses must be clever and creative in carrying out marketing strategies so 

that the products marketed have more advantages than other competing products. 

The purpose of this research is to find out the content strategy carried out by the 

Instagram account @zaco.id_ in promoting its products through Instagram media 

using descriptive qualitative research methods. The results of this study are 

¬content marketing is important to introduce the brand, ¬content marketing is 

more focused on producing relevant content, ¬quality content marketing can 

convince potential consumers to the brand. 

Keywords:  Social Media, Content Marketing, Instagram 
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