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ABSTRAK 

Berita yang diproduksi Kompas.com melalui situs web tentang adanya kampanye 

politik yang dilakukan oleh partai PDIP di lokasi bencana alam, tetapi 

pemberitaan tersebut justru bermakna menyesatkan (misleading) ketika dirilis. 

Tujuan dari penelitian ini yakni agar mengetahui resepsi khalayak tentang 

pemberitaan kampanye Puan Maharani di lokasi bencana Semeru pada media 

Kompas.com. Pada penelitian ini, peneliti menggunakan metode penelitian 

kualitatif deskriptif, menerapkan paradigma konstruktivisme dengan pendekatan 

analisis resepsi Stuart Hall. Penelitian dilaksanakan di Kota Surabaya, dan 

penarikan informan menerapkan purposive sampling. Teknik pengumpulan data 

menerapkan wawancara, observasi, dan dokumentasi. Untuk analisis data 

menggunakan teori Encoding-Decoding Stuart Hall, yang menjelaskan tiga posisi 

pemaknaan yaitu dominan, negosiasi, dan oposisi. Hasil dari penelitian 

menunjukkan bahwa mayoritas khalayak dalam memaknai pesan pada 

pemberitaan kampanye politik mayoritas berada di posisi negosiasi. Pada posisi 

ini menunjukkan bahwa khalayak mungkin menerima isi pesan pada pemberitaan, 

tetapi tidak seluruhnya mereka terima, hal itu didasari pengalaman dan wawasan 

yang mereka miliki. Media bisa saja menciptakan makna yang ada di dalam isi 

pesan, tetapi khalayak memiliki tingkat interpretasi sendiri pada pesan yang 

disampaikan tersebut. 

 

Kata Kunci: Pemberitaan, Khalayak, Analisis Resepsi



 

 v 

ABSTRACT 

News produced by Kompas.com through the website about a political campaign 

being carried out by the PDIP party at the location of a natural disaster, but the 

news was misleading when it was released. The purpose of this study is to find out 

the audience's reception of the news about Puan Maharani's campaign at the 

Semeru disaster site on Kompas.com media. In this study, researchers used 

descriptive qualitative research methods, applying the constructivism paradigm 

with Stuart Hall's reception analysis approach. The research was carried out in the 

city of Surabaya, and the collection of informants used purposive sampling. Data 

collection techniques apply interviews, observation, and documentation. For data 

analysis using Stuart Hall's Encoding-Decoding theory, which explains three 

positions of meaning, namely dominant, negotiation, and opposition. The results 

of the study show that the majority of audiences in interpreting messages in 

political campaign news are mostly in negotiating positions. This position 

indicates that the audience may receive the contents of the message in the news, 

but they do not fully accept it, this is based on the experience and insight they 

have. The media can create meaning in the contents of the message, but audiences 

have their own level of interpretation of the message conveyed. 
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