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Abstrak
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh persepsi dan
preferensi konsumen terhadap minat beli Kopi Kenangan di Suncity Mall
Sidoarjo. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah pembeli atau
pengunjung Kopi Kenangan di Suncity Mall Sidoarjo. Sampel yang diperlukan
sebesar 115 responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam
penelitian ini adalah non probability sampling. Data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah data primer, yaitu data yang dikumpulkan atau diperoleh
langsung dari objek peneliti. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah kuisioner. Teknik analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah regresi linear berganda. Dengan demikian hasil penelitian ini
yakni secara simultan dan parsial persepsi dan preferensi konsumen berpengaruh
signifikan terhadap minat beli.

Kata Kunci: Persepsi Konsumen, Preferensi Konsumen dan Minat Beli.

Abstract
This study aims to determine how the influence of consumer perceptions and
preferences on buying interest in Kopi Kenangan at Suncity Mall Sidoarjo. The
population used in this study were the buyers or visitors of Kopi Kenangan at
Suncity Mall Sidoarjo. The sample required is 115 respondents. The sampling
technique used in this study is non-probability sampling. The data used in this
study is primary data, namely data collected or obtained directly from the research
object. The data collection technique used in this research is a questionnaire. The
data analysis technique used in this research is multiple linear regression. Thus the
results of this study that simultaneously and partially consumer perceptions and
preferences have a significant effect on buying interest.

Keywords: Consumer Perception, Consumer Preference and Purchase Intention
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