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ABSTRAK

Iklan hadir untuk membantu produsen menjangkau pasar dan dapat mendominasi
pilihan konsumen. Fenomena yang diteliti adalah bagaimana sebuah produk membuat
kesadaran dengan wacana melawan bias standar perawatan tubuh hanya dilakukan oleh
salah satu gender saja, melalui sebuah produk komunikasi pemasaran berupa iklan.
Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui representasi maskulinitas dalam iklan
Pantene "Miracles Hair Supplement Baru!" Versi Keanu.

Penelitian ini menggunakan metode analisis Semiotika John Fiske yang terdiri dari
level realitas, level representasi, dan level ideologi. Untuk mengumpulkan data yang
relevan dengan tujuan penelitian, maka peneliti menggunakan beberapa teknik untuk
mengumpulkan data melalui studi kepustakaan atau literasi, dan dokumentasi.

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan, penulis menemukan bahwa iklan
Pantene Miracle Hair Supplement versi Keanu yang ditayangkan di Youtube, tayangan
iklan tersebut merepresentasikan konsep maskulinitas pria khususnya pada
maskulinitas baru atau new masculinity dan pria metroseksual. Ideologi tersebut
dihadirkan melalui figur pria yaitu Keanu yang berperan sebagai bintang iklan dengan
rambut panjangnya.

Kata Kunci: Representasi, Maskulinitas, Iklan, Keanu, Semiotika.
ABSTRACT

Advertising exists to help producers reach markets and dominate consumer choices.
The phenomenon studied is how a product creates awareness with a discourse against
the bias of body care standards that are only carried out by one gender, through product
marketing communications in the form of advertisements. The purpose of this study
was to determine the representation of masculinity in Pantene's advertisement "New
Miracles Hair Supplement!" Version Keanu.

This study uses John Fiske's Semiotics analysis method which consists of the level
of reality, the level of representation, and the level of ideology. To collect data relevant
to research objectives, researchers used several data collection techniques through
literature or literacy studies, and documentation.

Based on the results of the analysis and discussion, the authors found that Keanu's
version of the Pantene Miracle Hair Supplement ad that aired on Youtube is an
advertisement that represents the concept of male masculinity, especially in new
masculinity and metrosexual men. This ideology is presented through a male figure,
namely Keanu, who acts as an advertisement star with long hair.

Keywords: Representation, Masculinity, Advertising, Keanu, Semiotics.
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