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ABSTRAK 

 

PENGARUH PERSEPSI HARGA DAN PROMOSI TERHADAP MINAT 

BELI ULANG SPRITE DI AINI SWALAYAN  

SURABAYA 

 

DANANG INDRA PRADANA 

Manajemen, Ekonomi & Bisnis, UPN “Veteran” Jawa Timur 

danangpradana990@gmail.com 

 

      Pada Era globalisasi saat ini, tingkat persaingan dalam bidang usaha semakin 

ketat karena setiap perusahaan selalu bersaing untuk dapat meningkatkan pangsa 

pasarnya. Dengan adanya persaingan ini, setiap perusahaan dituntut untuk selalu 

kreatif dan inovatif dalam memproduksi suatu yang berkualitas dengan harga 

yang bersaing dalam pemasaran. Penetapan harga atas suatu produk menimbulkan 

adanya persepsi harga dari para konsumen. Selain itu, promosi merupakan salah 

satu cara yang efektif dan efisien untuk meningkatkan penjualan yang dilakukan 

oleh perusahaan. Berdasarkan hal tersebut, maka peneliti bertujuan untuk 

menganalisa Pengaruh Persepsi Harga dan Promosi Terhadap Minat Beli Ulang 

Sprite di Aini Swalayan Surabaya. 

      Populasi dalam penelitian ini yaitu konsumen yang pernah membeli dan 

mengkonsumsi Sprite di Aini Swalayan Surabaya selama 1 tahun terakhir, sampel 

diperoleh menjadi 77 responden yang dihitung menggunakan non probability 

sampling tepatnya purposive sampling. Data yang digunakan adalah data primer 

yang diperoleh melelui penyebaran kuisoner. Teknik analisis yang digunakan 

adalah partial least square (PLS). 

       Hasil dari penelitian ini bahwa Persepsi Harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat Beli Ulang, dan Promosi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat Beli Ulang. 

 

Kata kunci : Persepsi Harga, Promosi, dan Minat Beli Ulang 


