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ANALISIS INOVASI PRODUK DAN KEUNGGULAN BERSAING TERHADAP 

KINERJA PEMASARAN PADA PRODUK RABBANI STORE SURABAYA 

 

NUGRAHA ANGGORO SAFRI 

1512010202 

ABSTRAK 

Rabbani adalah salah satu brand fashion muslim Indonesia yang menjadi pioneer 

hijab dan pakaian muslim di Indonesia. Banyaknya merek-merek yang 

bermunculan, membuat persaingan di dunia fashion semakin ketat. Oleh karena 

itu dibutuhkan strategi yang berbeda dalam mencapai keunggulan bersaing. 

Banyak faktor yang menentukan keunggulan bersaing, salah satunya adalah 

dengan melakukan inovasi produk. Penelitian ini fokus pada kajian keunikan 

produk dan inovasi produk secara rinci dijelaskan melalui indikator yang 

terpisah fokus pada Produk Rabbani Store penelitian ini berusaha menjawab 

apakah perusahaan dengan keunikan produk fashion dan inovasi produk dapat 

memberi pengaruh positip pada kinerja pemasaran melalui keunggulan bersaing. 

Analisis data dilakukan menggunakan metode SEM berbasis komponen dengan 

menggunakan PLS (Partial Least Square) sebagai alat analisis dalam penelitian 

ini. Hasil penelitian yang telah dikemukakan, inovasi produk  dapat memberikan 

kontribusi terhadap Kinerja Pemasaran, semakin meningkat Inovasi Produk  

maka Kinerja Pemasaran juga semakin meningkat. Begitu juga dengan 

keunggulan bersaing  dapat memberikan kontribusi terhadap Kinerja Pemasaran, 

semakin meningkat Keunggulan bersaing maka Kinerja Pemasaran juga semakin 

meningkat. 

Kata kunci: inovasi; produk; keunggulan; bersaing; pemasaran; rabbani 
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