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ABSTRAKSI 

 

PENGARUH MEDIA SOSIAL DAN POTONGAN HARGA (DISKON) 

TERHADAP MINAT BELI PRODUK ROUGHNECK DI SHOPEE 

Dalam era digital pada saat ini, peran e-commerce dan Media Sosial sangat 

penting dalam mengembangkan dan memperluas bisnis, tentunya memberikan 

Potongan Harga (Diskon) juga merupakan strategi pemasaran yang dapat 

meningkatkan minat beli produk. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan 

menganalisis pengaruh Media Sosial dan Potongan Harga terhadap Minat Beli 

produk Roughneck di Shopee. Jenis Penelitian ini adalah deskriptif kuantitatif 

dengan pendekatan asosiatif dan menggunakan analisis regresi linear berganda. 

Teknik penarikan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

nonprobability sampling dengan pendekatan purposive sampling. Hasil dari 

penelitian ini menunjukan bahwa secara simultan, variabel Media Sosial dan 

Potongan Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. Secara 

parsial, variabel Media Sosial dan Potongan Harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap variabel Minat Beli. 

Kata kunci: Media Sosial; Potongan Harga; Minat Beli; Roughneck; Shopee. 
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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA AND DISCOUNTS ON BUYING 

INTEREST OF ROUGHNECK PRODUCTS ON SHOPEE 

In today's digital era, the role of e-commerce and Social Media is very important 

in developing and expanding a business, of course, providing Discounts is also a 

marketing strategy that can increase interest in buying products. This study aims 

to find out and analyze the influence of Social Media and Discounts on Interest in 

Buying Roughneck products on Shopee. This type of research is descriptive 

quantitative with an associative approach and uses multiple linear regression 

analysis. The sampling technique used in this study was nonprobability sampling 

with a purposive sampling approach.  The results of this study show that 

simultaneously, the variables of Social Media and Discounts have a positive and 

significant effect on Buying Interest. Partially, the variables Social Media and 

Discounts have a positive and significant effect on the variables of Buying 

Interest. 

Keywords: Social Media; Discount; Buying Interest; Roughneck; Shopee. 
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