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ABSTRAKSI

Dengan adanya perbedaan selera dan keinginan setiap konsumen, maka
pihak perusahaan dituntut untuk membuat strategi marketing mix yang
disesuaikan dengan selera dan keinginan dengan target marketnya. Penelitian ini
dilakukan di wilayah kota Gresik dengan mengambil obyek salah satu merek
sepeda motor Yamaha Mio. Selain market share Yamaha yang masih berada di
bawah Honda, brand Yamaha Mio selama 3 tahun terakhir mengalami penurunan
menurut survey brand index TBI. Dari temuan fenomena tersebut peneliti tertarik
untuk melakukan penelitian mengenai minat beli terhadap produk Yamaha Mio.
Terdapat banyak faktor yang dapat mempengaruhi minat beli, namun dalam
penelitian ini berdasarkan hasil observasi dan adanya dukungan empirik maka
peneliti menggunakan variable-variabel bauran pemasaran yang terdiri dari
produk, harga, tempat/ distribusi dan promosi. Berdasarkan latar belakang
tersebut, maka penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran
pemasaran terhadap minat beli konsumen terhadap produk sepeda motor Yamaha
Mio di Kota Gresik.

Penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dengan
menyebarkan kuesioner kepada 100 responden dengan menggunakan metode
purposive sampling. Teknik analisis yang dipergunakan adalah Partial Least
Square [PLS] untuk mengetahui kausalitas antar variabel yang dianalisis.

Berdasarkan hasil pengolahan data, dapat diperoleh kesimpulan bahwa
produk, harga, tempat/ distribusi dan promosi berpengaruh positif terhadap minat
beli. Artinya, model konseptual yang dikembangkan dan dilandasi oleh teori
hampir sepenuhnya didukung oleh fakta.
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