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ABSTRAK 

Kecamatan Candi merupakan salah satu wilayah di Kabupaten Sidoarjo dengan 
produksi telur itik yang cukup tinggi. Sejak munculnya wabah Covid-19 pada awal 
Maret di Indonesia dan meluas keseluruh pelosok negeri yang berdampak pada 
kehidupan masyarakat khususnya UMKM (Usaha Mikro Kecil Menengah). 
Penelitian ini bertujuan menganalisis preferensi konsumen terhadap produk telur 
asin Desa Kebonsari Sidoarjo dan menganalisis strategi pemasaran yang tepat 
produk Telur Asin Desa Kebonsari Sidoarjo pada Masa Pandemi Covid-19. 
Responden dalam penelitian ini adalah 70 konsumen telur asin Desa Kebonsari 
dan seluruh anggota Kelompok Tani Sumber Pangan sebanyak 25 orang. 
Metode riset menggunakan Analisis Konjoin, Matriks IFE, Matriks EFE, dan 
Analisis SWOT. Hasil riset menunjukkan bahwa penilaian preferensi konsumen 
berdasarkan tujuh atribut telur asin Desa Kebonsari memilih telur asin dengan 
tingkat keasinan yang sedang, ukuran sedang, varian ikan, harga sebesar Rp 
3.000, tingkat keawetan selama 2-3 minggu, warna telur biru muda dan kemasan 
yang dipilih adalah aluminium foil. Alternatif strategi usaha telur asin pada 
Kelompok Tani Sumber Pangan Desa Kebonsari Sidoarjo adalah dengan 
meningkatkan variasi produk sesuai dengan selera konsumen, membuat varian 
telur asin mentah tanpa cangkang, membuat kemasan kedap suhu agar lebih 
tahan lama, mengadakan bebas antar produk dengan minimum jumlah 
pembelian, mengadakan diskon atau potongan harga pada saat memproduksi 
varian baru. 
Kata Kunci: Telur asin, preferensi konsumen, strategi pemasaran. 
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ABSTRACT 

Candi District is one of the areas in Sidoarjo Regency with a fairly high production 
of duck eggs. Since the emergence of the Covid-19 outbreak in early March in 
Indonesia and has spread to all corners of the country, it has had an impact on 
people's lives, especially MSMEs (Micro, Small and Medium Enterprises). This 
study aims to analyze consumer preferences for salted egg products in 
Kebonsari Sidoarjo Village and analyze the right marketing strategy for salted 
egg products in Kebonsari Sidoarjo Village during the Covid-19 Pandemic. 
Respondents in this study were 70 consumers of salted eggs in Kebonsari Village 
and all members of the Sumber Pangan Farmer Group as many as 25 people. 
The research method uses Conjoint Analysis, IFE Matrix, EFE Matrix, and SWOT 
Analysis. The results showed that the assessment of consumer preferences 
based on the seven attributes of salted eggs in Kebonsari Village chose salted 
eggs with a medium level of saltiness, medium size, fish variant, price of Rp. 
3,000, shelf life for 2-3 weeks, light blue egg color and selected packaging. is 
aluminum foil. Alternative salted egg business strategies at the Sumber Pangan 
Farmers Group in Kebonsari Sidoarjo Village are to increase product variety 
according to consumer tastes, make raw salted egg variants without shells, make 
temperature-resistant packaging to make it more durable, provide free delivery 
between products with a minimum number of purchases, hold discounts or 
rebates when producing new variants. 
 
Keywords: Salted egg, consumer preference, marketing strategy. 
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