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Kata Pengantar 
 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa. Berkat rahmat serta 

karunia-Nya, Tim Panitia Seminar Nasional Administrasi bisnis (SINABIS) 2022 dapat 

menyelenggarakan kegiatan ilmiah dengan baik, mengingat adanya pandemic covid-19 

maka acara di adakan secara hybrid yaitu luring (luar jaringan) dan daring (dalam 

jaringan) penentuan topic yang disesuaikan kondisi saat ini. khususnya di bidang 

Pengabdian masyarakat dengan tema “Strategi Pengembangan dan Inovasi Usaha 

Melalui Program Pengabdian Masyarakat Pasca Pandemi Covid-19” sesuai dengan apa 

yang telah direncanakan dengan luaran dari kegiatan ini yaitu proseding berISBN untuk 

seluruh karya tulis yang telah di presentasikan. Melalui Program ini, civitas akademik 

dapat besinergi dan mengoptimalkan strategi pengembangan inovasi pasca pandemi 

covid-19 yang dapat meningkatkan kesejahteraan masyarakat di masa yang akan datang. 

 

Segenap Tim SINABIS 2022 mengucapkan terimakasih banyak kepada Bapak Ibu 

Pemakalah yang bersedia untuk membagikan ilmu dan pengetahuannya di dalam bidang 

pengabdian masyarakat, dan seluruh pihak yang terlibat. Besar harapan seluruh Panitia 

agar kegiatan ini membawa banyak manfaat bagi civitas akademik, baik Bapak Ibu 

Pengajar, Mahasiswa, Praktisi, dan Seluruh masyarakat umum. Masukan, kritik dan 

saran sangat terbuka untuk segenap kegiatan ini, agar kedepannya kegiatan ini dapat 

berkembang serta menjadi lebih baik. 
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