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Abstraksi 

 

Internet kini berkembang pesat di indonesia, hal ini dilihat dari jumlah 

pengguna yang setiap tahun kian meningkat. Internet juga memberikan dampak 

besar pada dunia bisnis. Salah satu bentuk pemanfaatan Internet pada dunia bisnis 

saat ini adalah E-Commerce atau transaksi perdagangan secara online. saat ini 

banyak sekali bisnis – bisnis yang lahir dan bergerak di sektor E-Commerce, tentu 

hal tersebut juga dibarengi dengan lahirnya persaingan untuk memperebutkan 

posisi market leader pada sektor tersebut. Sehingga, untuk mencapai posisi tersebut 

di tengah persaingan yang ketat maka perusahaan perlu menerapkan banyak strategi 

yang tepat untuk meraih banyak konsumen serta meningkatkan penjualannya.  

Berdasarkan pemikiran tersebut, maka peneliti bertujuan untuk menganalisa 

Impulse Buying  pada situs E-Commerce  Shopee, dengan melihat pengaruh yang 

diciptakan dari Hedonic Shopping Motivation dan Emosi Positif.  

Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa UPN “Veteran” Jawa 

Timur yang pernah berbelanja di Shopee. Metode pengambilan sample pada 

penelitian ini adalah non-probability sampling dengan teknik purposive sampling. 

Data yang digunakan adalah data primer, sedangkan teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah Partial Least Square. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Hedonic Shopping Motivation 

memiliki pengaruh positif & signifikan terhadap Impulse Buying, Emosi Positif 

juga memiliki pengaruh yang positif & signifikan terhadap Impulse Buying. 

 

Kata Kunci : Impulse Buying, Hedonic Shopping Motivation, Emosi Positif. 




